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x.
Chile?

Analisis estratégico de palabras claves en posicionamiento
organico de buscadores en mercados de interés

* En el presente andlisis se estima el posicionamiento que cada sitio competidor de chile.travel consigue de
manera orgdnica en los diferentes mercados de interés seleccionados. Es decir, el posicionamiento que
obtienen a través de la construccion de sus webs, y de las palabras claves que los ubican en los resultados de
Google sin pagar por publicidad.

o 7/
I nt ro d u CC | O n y * Es importante destacar que la mayor cantidad de visitas que los sitios web turisticos de cada pais analizado
reciben se deben al trdfico orgdnico generado desde Google, es decir, las personas llegan a los sitios, ya sea

n Ot a S porque estdn buscando informacion acerca de alguna experiencia en especifico, o debido a que buscan
realizarla especificamente en alguno de los paises analizados.

m eto d O I O' i C a S . * A través del estudio de posicionamiento en buscadores de cada pais se podrd tener una idea mds acabada de
g < las mejoras que podemos realizar dentro de nuestra estrategia de palabras claves en los diferentes

mercados.

A nivel metodoldgico, el analisis de palabras clave para cada pais competidor, y en los diferentes mercados
clave, corresponde a la medicidn de 1 mes completo, en este caso, Enero 2023.

Fuente: THR / Sernatur a
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Chile?

Analisis estratégico de palabras claves en posicionamiento
organico de buscadores en mercados de interés

* Para cada mercado de interés seleccionado, se muestra una vision de aquellas palabras clave (keywords) en
las que Chile, o el pais competidor en cuestion, se presenta en las primeras posiciones en los resultados a
busquedas orgdnicas desde cada mercado objetivo.

* Enla segunda tabla de cada pais, se presenta un listado de las palabras clave que mds busquedas generan en
cada mercado y que podrian impactar en las visitas orgdnicas del pais analizado.

Introduccion y
notas

metodolc')gicas: Terminologia a considerar

Posicidn: Ubicacién en la que suele aparecer sitio web analizado como respuesta en Google a una palabra clave
buscada.

Trafico: Estimacion de la cantidad de visitas que la palabra clave mencionada genera hacia el sitio web analizado
desde el mercado objetivo estudiado.

Volumen: Estimacidn de la cantidad de veces que la palabra clave analizada se utiliza como término de
busqueda en un mes desde el mercado analizado. Podria considerarse como un potencial de visitas al sitio web,
siempre entendiendo que si dicha “keyword” tiene mas de un significado, es imposible asociar que todas las
busquedas tienen relacidén con un pais. Ejemplo: Chile = pais y chile 2 Aji.

Fuente: THR / Sernatur °
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Analisis Estratégico de Palabras Clave

Chite’?

Glosario de Términos reporteria SEMRUSH para el diagnostico de
marketing chile.travel y competidores

Glosario de términos y indicadores analizados para chile.travel y competidores:

Authority Score

Authority Score es una métrica patentada que se utiliza para medir la calidad general del dominio y la influencia en SEO. La puntuacién se basa en el nimero de backlinks, dominios de
referencia, trafico de busquedas organicas y otros datos. 100 es la maxima puntuacion posible de Authority Score.

Trafico org.

Trafico que llega a un dominio analizado a través de los 100 primeros resultados de busquedas organicas de Google

Palabras clave org.

Numero de palabras clave que atraen a los usuarios al dominio analizado a través de los 100 primeros resultados de busquedas organicas de Google.
Backlinks

Numero total de backlinks que llevan al dominio analizado. Solo se consideran los backlinks que hemos detectado en los ultimos meses.

Dominios de ref.

Numero total de dominios de referencia que tienen por lo menos un enlace que sefiala al dominio analizado. Solo se consideran los dominios de referencia que hemos detectado
en los ultimos meses.

Palabras clave de pago

Coste del trafico de pago

Coste medio mensual estimado para posicionarse con las palabras clave incluidas en Google Ads.

Ranking de Semrush

Ranking de Semrush de la popularidad del dominio en funcién del trafico organico proveniente de los 100 primeros resultados de busquedas organicas de Google.

Cuota de trafico
Distribucion de trafico organico del dominio analizado por pais.

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush. °
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Chile’”

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Chile.travel

Posicionamiento organico Chile.travel en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado)

Pais Cuota de trafico Trafico org. Palabras clave ... Coste del trafic... Trafico de pago Palabras clave ...  Coste del tréfi...
Brasil . 8,91 % 63,13K L 2,97K L 3,67K US$ © 04 0L ouUSS$ * Si consideramos los mercados
de interés desde donde le
E= Estados Unidos [ 703 % 49,83K 5,75K + 5515K US$ T o] 0 0o uss . . .
interesa atraer visitantes a
== Alemania 1,30 % 918K L 778 L 4,04K US$ L [o N 0 $ ouss chile_travel’ apreciamos que
11 Francia 071 % 5K 775 L 2,33K US$ 1 04 04 0 US$ Brasil y EEUU destacan en
&% Australia 0,51 % 3,64K ™ 751 ¢ 933 US$ T o] 0 0 uUsS$ VOIun-]en de VIS_ItanteS'
seguidos de lejos por
Total 130,77K 1,03K  66,13K US$ ) 0 o Us$ Alemania, Francia y Australia
0 o

* El mayor porcentaje de
visitantes que llegan a través
de busquedas orgdanicas
Pais Cuota de tréfico Trafico org. Palabras clave ... Coste del tréfic... Tréfico de pago  Palabras clave ...  Coste del tréfi... chile.travel Ilegan desde Chile.
El top 3 de paises que mas
visitan de este modo el sitio
Brasil . 8,91 % 63,13K & 2,97K & 3,67K US$ 0V 0oV 0UsS$ de chile.travel con Brasil,

EEUU y Australia.

Posicionamiento organico Chile.travel a nivel global (% de visitantes desde cada mercado)

= Chile - 55 % 388,37K T 15,83K 4 54,97K US$ 1 0 0 ouss

== Estados Unidos ‘. 7,03 % 49,83K & 575K + 5515K US$ ™ 0 0 0 uUss$
till Australia i 0,51 % 3,64K ™ 751 4 933 US$ 0 0 ous$
Total 504,97K 2531K  14,73K US$ 0 0 0 US$

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush. 0
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Chile’”

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Chile.travel:
EEUU =

Vision Chile.travel en Mercado EEUU Palabras clave de mas volumen de busqueda Chile.travel en Mercado EEUU

balsbras clave Trstico Coste ge tfico Posiciones en busquedas organica 1 - 100 (4272) YT ERT RIS ) Administrar columnas 1015 2, Exportar
5,8K 1z [ | 498K s T 55,1KU5$4‘|974 Palabea clave Inte...  Pos. Tidfica  Tidfico, % Volu. = KD% cPC URL 5.
> @ chile »» 1 4 5 4 13K 29,05 200K e 18 www.chile.travel/en/ ' &=
Posiciones en bisquedas organica 1- 100 (5752) + Afiadir ala lista de palabras clave [ RCEUINEERETL L EERET TR M 3 LY ET
> (@ easter island » 1 .32 94 0,20 135K ne 1 www.chile.travel/en/where-to-go/macrozone/rapa-nuif (7' &=
Palabra clave Inte.. SF Pos. = Tréfico  Tréfico, % Volumen KD% WURL S..
. . i . . . (@ santiago » 'm 46 17K 385 495K e 1 w.chile. g &4 (]
> (@ valle del elqui chile > 1 6 131 34 0,06 140 27 @ www.chile. g q I &=
» (@ viajar a chile » T 5 131 27 0,05 10 38 ‘www.chile.travel/planviajarachile/ [ = @ antartica » . i o <001 33K a o7 ::::':?:? M o
> @ why does chile speak spanish 3> | 5 291 2 004 % e mmg_;::pgakmg-spanigm h ¢ @ . @ santiago chle » 28 o2 204 156 7K e 07 wwwchike . . o
> (® requisitos para entrar a santiago de chile 1 3 31 7 001 30 29 @ www.chile travel/planviajarachile/ [ = : @ patagonia chile 3> . w3 8 004 zx oe o8 am;(‘?:}’ ° ¢ @
@ protected borders pian chile »> . T ¢ o 0 i & wiemchiarwetienfrmratochiepien/ G = (@ robinson crusoe » PM 55> 55 2 <001 271K %8 04 www.chile. g usoe- 7 [F
> @ rapa nui santiago 5 | 5 0191 7 001 30 348 wwwchik g ) - sfanaf
o » (® atacama desert » I 353 2,26 4,94 270K 628 11 www.chile travel/en/where-to-go/macrozone/north-and-the- 7 [
> (@ per para entrar a chile » 1 4 31 52 010 210 36 @ www.chile.travel/planviajarachile/ ¢ & atacama-desert/
> (@ chile visit » w8 1o 17 0,03 70 64 ® wwwchiletravellen/ 7 = > @ tarres dal paine ' 354 14K 120 222K e 13 www.chile i 1\ del-painel?  [3
> @ci8.d; 1 4 21 7 00 30 43 www.chile.travel/en/traveltochileplan/ (' = N @ negra » i 88 = 72 0 <0,01 22,2K K]l 0 chile. 1 negral ]
; @ chlle travals 2> . EE 7 om 30 55@ wwwchietravel/en/c = » @ valle luna > N 8378 0 <0m 222K 0@ 15 www.chile.travel/en/blog-en-2/visiting-moon-valley/ 7 )
> (@ glacier chile > w6 11 7 0,01 30 39 www_chile.travelfen/blog-en/chile-glaciers/ (7' iy . @ capital o chile . Nnos 532 118 222K sie 0 wwwehie 0 @ &
’ @ colchagua chile >> e 7 -1 ¢ oo 40 e wnch h feolehagua-valley/ = » (® tierra del fuego > I 13514 126 0,28 181K 528 15  www.chile.travel/en/where-to-goldestination/tierra-del-fuegol [ ]
» [ @ dayin chile »» B 8 121 @ o o w0 o e = @ aconcagua » TR 0 <00 18K 7@ 07 wwwchie 9 e [
» (@ vinedos en chile 5 1 5 131 7 001 30 18 @ www.chik ! i | jor 2 @
rutas-de-ving-en-chile-2/ 3 @ chile capital » 1 28 - 23 7 0,06 181K e 0 www.chile. g 24 [
* Este cuadro muestra los Términos de Busqueda orgdnicos que mejor estan * La palabra Chile es la que tiene un mayor volumen de busqueda en EEUU. Quizas es una
posicionando a Chile.Travel cuando se realizan busquedas en Google en EEUU. palabra especial, pues también se refiere a un tipo de Aji, sin embargo, cuenta con mas
* Podemos detectar tanto palabras en inglés como en espaiiol, y un alto interés por de 200K busquedas mensuales, y solamente aporta 13K visitas a Chile, ya que este
destinos especificos. aparece en 42 posicién en los resultados.
* Una estimacion permite cuantificar que si este trafico organico se quisiera conseguir a * Easter Island genera apenas 94 visitas al chile.travel, mientras que cuenta con un
través de compra de palabras clave, la inversion debiese ser de USD55,1K. volumen de 135K busquedas al mes

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Chile.travel:
Francial] |}

Vision Chile.travel en Mercado Francés Palabras clave de mas volumen de busqueda Chile.travel en Mercado Francés

Palabras clave Tréfico Coste de trafico Posiciones en bisquedas orgénica 1 - 100 (574) ERLUCLIET R BERTREEVEREY & Administrar columnas 10715 &, Exportar
~————— =
775 555 ] 5K 077 % * 2,3KUSS$ wo20% Palabra clave inte... Pos. Trifico  Tréfico, % Voki. = KD%  CPC URL 8
@ chili » i M- 940 2153 495K s7@ 1 www.chile travel/fr/ ¢ @
Posiciones en blsquedas organica 1 - 100 (775) + Afadir a la lista de palabras clave iR STINTRETET HECHETERNIN M2V eT
@ santiago » 1 0-n 229 524 12K 46 04 www.chile & (o]
Palabra clave inte.. SF Pos. = Tréfico  Trafico,%  Volumen KD% URL Su.
. ; . ' iaiarachilel (7 @ cordillére des andes » 1 . 89 0 <00 9,9K 48 0 www.chile i ges-des-andes-vivie-le- (7 (@
> @) viajar a chile > i 4 21 12 024 50 42 @ www.chile.travel/planviajarachile (Z & mysticisme-de-is-cordilers/
> @ langue du chili » ! 7081 22 044 LY 24 ® wwwchile frfparier-chil t-pas- hose- ' [= — -
que-parler-espagnol/ > @ chile » m 354 526 12,05 81K 550 0,8 www.chile.travel/fr/ J o]
> (@ cajon del maipo » i 4 11 42 0,84 170 20 ® wwwchile. j I-maipo/ (2 = @ valparaiso » 1 525 356 815 8K 36 06 www.chile. p: ey &
N @ langue chill 3» | 7 1 51 % 192 390 27 0 wwwehile frfparier-chil t-pas- ] @ chilie » LT 49 519 13 0,29 44K 550 04 www.chile.travel/fr/ (7 @&
que-parler-espagnol/
@ aconcagua » Pw 5873 0 <00 44K 30 03 www.chile. [y ]
> @ chile viajar » w4 21 12 024 50 43 @ www.chile.travel/planviajarachile/ (' )
@ torres del paine > 1 68 - 66 [ <00 36K k1l 06 www.chile. i paine/ ' =
> @ chililangue >» 1 7011 79 158 320 30 ® wwwchile, frfparler-chil pas-i Z @
-parler- I
Que-parier-espagnol/ @ terre de feu » w2827 5 on 36K 33 02 www.chile. feu/ 7 o
> @ langue parlée au chili 1 7 51 a2 084 170 24 ® wwwchile frfp: i P ¢ @ =
que-parler-sspagnolf > @ atacama » W 28 30 5 on 36K 39 1 www.chile t- 2 @
datacama/
> uelle langue parle t on au chili > I 7 1 =1 22 0,44 20 23 @ wwwchile. f fer-chili I h 2 N
®q auew que-parier-sspagnoll i E > @ capitale chil > v 3844 1 002 38K 38 0 www.chile.travel/fr/ou-alier/destin/santiago/ (7 @
> @ chile tourisme > I 7 121 52 104 210 42 www.chile.travel/fr/ (] &= @ san pedro > Im 5614 25 057 36K 40 0,4 www.chile. pedro-df e I
> @ langue au chili » I 7 11 22 0,44 90 28 @ wwwchile. friparler-chili pas-I h 2 @& > (@ bains thermaux > c 68 - 65 0 <0,01 36K 35 04 www.chile. bl b 2@
que-parler-espagnolf thermaux/
> @ cerro castillo » IN 8 11 34 068 140 23 @ wwwchile. ifi illo-I 2 @ 3 (® robinson crusoe »; T -0 ] <0,01 36K 44 0 www.chile. de-robi 2 =
inmanquables-de-ce-paradis-naturel/
(@ désert d'atacama » ' 61 - 61 0 <00 2,9K 40 05 www.chile. desert- ¢ @
> @ alerce chile > M 6 41 9 0,18 40 19 ® www.chile. g @ datacama/

p
une-reserve-de-flore-endemique-millenaire/

* Revisando los Términos de BuUsqueda orgdnicos que mejor estan posicionando a
Chile.Travel cuando se realizan busquedas por internet en Francia, se puede apreciar
que la mayoria de las palabras utilizadas implican destinos y lugares, no experiencias
especificas.

En Francia, se lograr posicionar en los primeros lugares de las busquedas con la palabra
Chili y Santiago. Chile.travel tendria un potencial de acceder a mas de 50.000 visitas
adicionales.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Chile.travel:
Brasil

Visién Chile.travel en Mercado Brasileiio Palabras clave de mas volumen de busqueda Chile.travel en Mercado Brasileiio

Posiciones en busquedas orgdnica 1 - 100 (2536) + A [FYEEPTRTEEYSrITY @ Administrar columnas 1015 | 1, Exportar

Palabras clave Tréfico Coste de trafico
———s. Palabra ci inte... P Tréfico  Trdfico, % Volw. & K% cPe URL 5.
3K an2x | | 631K 20 — 3,7KUSS =« Aanrmce e P e T X
> @ chile » ' 353 MeK 2373 65K 64 @ 01 www.chile travel/pt-br/ (7 =
Posiciones en bisquedas organica 1 - 100 (2973) + Afadir a la lista de palabras clave Administrar columnas 1015 %, Exportar
. @ > (@ santiago » ) s18 082 MK 0@ 01 www.chile travel/pt-briond go-capital/ (7 o
Palabra clave inte.. SF Pos. = Tréfico  Trifico,%  Volumen KD% URL S-.
> ® valparaiso » I 69 - 63 0 <001 495k 49 01 www.chile travel/pt-brionde-ir/destinofvalparaisof 7 =
> (@ viajar para o chile » 1 7 11 413 065 880 21 @ www.chile travelipt-briplanoviagemparaochile/ 7 =
> @ valparaiso » | % 519 29 004 495K 46 01 www.chile.travel/pt-brionde-ir/destinofvalparaisof 7 =
> (@® chile astronomy tour 1M 3 1o 42 0,08 90 25 @ www.chile travel/en/wh & @
> @ cordilhelra dos andes » 1 61 5 65 0 <00 495K 38 08 www.chile travel/p g-p ordilh 2 @
> (® passe mobilidade chile » 1 4 11 277 043 590 25 @ www.chile travel/pt-briplanoviagemparaochile/ .7 = santiago/
> (® observatério chile » c 6 131 122 019 260 36 hil pt-brio-gi i & ] > (@ antarctica » 1 * - 80 0 <001 40,5K 51 @ 05 www.chile I [ Cl
antarctical
> (@ vale de casablanca » 1 6 121 a2 0,08 90 12 @ wwwchile <3 @&
> (@ covid chile 1 191 19K 3042 405K 1 0 www.chile travel/pt-briplanoviagemparacchile/ . =
» @ que lingua se fala no chile 5 1 4 131 150 023 320 8o hil Ipt-briblog-pt-bifalar-chil 2 @
que-falar-espanhol/ > @ atacama » I 66 5 66 0 <00 27K 41 01 www.chile.travel/pt-brjonde-ir/macrozonajnorte-e-deserto-de- [ [
atacama/
» (® baixa temporada no chile > 1 7 121 42 0,06 90 21 @ www.chile travel/pt-br/blog-pt-b b: 9 g @
iaf para-o-chi > ® crusoe » N . 325 8 001 270K a7 0 www.chile.travel/pt-brionde-ir/destinofilha-robinson-crusoe/ &7 =
> @ chile official tourism website » e 4 11 32 0,05 70 45 @ wwwchile.travel/en/ = > (® santiago chile » I 372 7 0,04 181K 35 02 www.chiletravelfpt-br/ [ =
> (@ rapa nui chile » 1 7 1= 51 0,08 0 30 www.chile.travel/pt-brionde-ir/macrozona/rapa-nuil (' &= > (@ maal » i B39 444 0,70 14,86 a2 03 www.chile /pt-brfblog-p! pi g @
> (@ visite chile » T 9 1 -1 32 0,05 70 30 www._chile.travel/pt-br/ ' = > (®) cajon del maipo » 1 m 58 74 on 14,8K e 01 www.chile Jp! i ional-el- [ [F
morado/
> (® vacinas para ir ao chile » ' 4 151 42 0,08 90 15 ® www.chile travelipt-briplanoviagemparaochile/ (7 =
> (@ torres del paine > 1 B 517 59 008 148K 35 01 www.chile.travel/p! paine/ (7 =
> (@ chile tourism logo »» im 6 2-1 a2 0,06 90 17 ® www.chile travelpt-br/ (7' [
> (® solsticio de inverna » [ CR 7 4 <00 148K 50 @ 01 www.chile.travel/pt-bri d ? @
> @ chile turisma 5 ON 7 11 38K 6,03 81K 31 @ wwwchile.travelipt-br/ ¢ = N8o-8-50-0-inloio-de-uma-temporada/
» (® qual lingua se fala em santiago do chile ' 5 11 42 0,08 30 17 ® www.chile.travellpt-briblog-pt-br/falar-chi 2 @ > @ ufologla » Im e 48 3 <00 12K 39 04 www.chile.travel/pt-br/blog-pt-br/o-enladrilladc-aventura- ¢ =
que-falar-espanholf ufologia/

* La palabra “chile” estd mostrando a Chile.travel alrededor del 3¢ lugar en los resultados
de busqueda organicos, con un potencial de 165K busquedas al mes.

* Sise mejorara el posicionamiento para el término “Santiago” puede llevar a un potencial
de 74K busquedas, mientras que ahora el sitio web de Chile se posiciona alrededor del
puesto 14.

* En Brasil destaca el interés por informacion de requisitos para viajar a Chile.
* También la busqueda de experiencias astronémicas, asi como destinos.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush
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Chite’?

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Chile.travel:
Alemania I

Vision Chile.travel en Mercado Aleman Palabras clave de mas volumen de busqueda Chile.travel en Mercado Aleman

Palabras clave Trifico Coste de trifico Posiciones en busquedas organica 1 - 100 (583) + Afadir a la lista de palabras clave G REINETEEEIT U ERETTERINEE MY STLI
778 556 | 9,2K 2 x =it 4K USS$ 207« Palabra clave Inte.. Pos. Tréfico  Tréfico, X Voki. = KD % CPC URL T
@ chile » x4 4 3,2K 3710 49,5K 60 @ 05 www.chile.travel/de/ (2 =
Posiciones en blisquedas organica 1- 100 (778) PR ETEN SRR R EEU R EVEY ) Administrar columnas 1015 8, Exportar
(@) robinson crusoe »; 1 57 - 80 0 <0,01 14,8 34 0,4 www.chile. (cA [
Palabra clave Inte.. SF Pos. = Trifico  Tréfico, % Volumen KD% URL ¢ 55
> (® wintersonnenwende > T . 594 0 <001 14,8 44 0 www.chile. i 2 =
@ chile tourismus > w7 11 42 0,45 170 32 @ www.chiletravel/de/ (' = ginn-einer-j
> (® chile sprache » ] 7 131 322 350 13K 26 @ www.chile. 2 @& > ) santiago » 1 15 - 34 8 0,09 12K 43 0,7 wwwi.chile.travel/de/wohin/bestimmung/santiago/ (' &=
gleiche-wie-spanisch-sprechen/
(@ santiago de chile » 1 1“2 14 016 9,9 35 06 www.chile. 2 [
> (@ chile amtssprache > 1 6 291 27 0,29 10 280 hile. i 0° [ o}
jleichie:wri-spasiect:-speachend @ meeresschildkrite Ve e 92 0 <001 66K 42 09 www.chile pa- 7 =
@ travel to chile » o® 5 1-1 22 023 20 70 @ www.chile.travel/en/traveltochileplan/ (' =
@ aconcagua » m 57 - 67 0 <0,01 5,4K 27e 05 www.chile. 2 =
(@ isla negra chile Im 6 « o1 12 013 50 22 ® wwwchile. gral (2 =
@ valparaiso uE 33 442 5,09 5,4K 35 0,5 www.chile.travel/de/wohin/bestimmung/valparaiso/ ( =
@ isla negra » (I ] 4 « 91 12 013 50 23 @ www.chile. i ¢ gral @&
(3 andenkondore ). rm 727 ] <001 44K 38 0 www.chile. i g @
(@ chile landessprache > 1 7 121 27 0,29 10 29 @ www.chile i pH (3 o}
gleiche-wie-spanisch-sprechen/ () torres del paine 1 8 210 96 110 44K 20 03 www.chile. i I-paine/ (' =
@ naturaleza en chile » 1 5 191 2 0,23 90 28 @ www.chile.travel/que-hacer/naturaleza/ (7' = X %) san pedro » f 113 29 0,44 44K 20 0 www.chile o ? @
> (® landessprache chile » 1 7 131 34 037 140 23 @ wwwchie P ht-d: (A > @ punta arenas > I®m 56 154 177 44K 270 03 www.chile. 2 =
gleiche-wie-spanisch-sprechen/ . 2 X I =
o » (® moai »; 1 13 16 18 0,20 36K 43 03 www.chile. /fuenf-ki ber-di -7 @
@ sprache chile » ' 7 121 79 086 320 27 @ wwwchie sp h-das- € [= von-ragecnul-oetaringel-2/
gleiche-wie-spanisch-sprechen/
N +) langste nacht 2021 1 « - 88 0 <001 3,6K 39 0 www.chile. ¢ @
@ viajes a chile » 0 7 291 2 023 20 30 @ www.chile travel/planviajarachile/ ¢ & ginn-einer-j i
(@ weiche sprache wird in chile gesprochen > 1 6 121 7 018 70 27 @ www.chile. sp ist-nich @ 5 @ atacama > BE 64 - 61 o <00 29K 40 25 wwwahile, ped ¢ @
gleiche-wie-spanisch-sprechen/
“ H ” 4 H .
* La palabra “chile” en el mercado alemdn cuenta con un potencial de 49,5K busquedas al
mes, solo reportando 3,3K visitas al sitio web, probablemente debido a la 4% posicién en
* Como en varios de los paises analizados, existe interés por la lengua que se habla en la que Chile.travel aparece mencionado en los resultados de busqueda.
Chile. * Santiago de Chile cuenta con un potencial mensual de 9,9K visitas, que actualmente se
traducen en solo 14 visitas a la web, probablemente debido a que chile.travel aparece en
L
el puesto 21 de los resultados al buscar este término.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush
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Chite’?

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y p05|C|onam|nto organico de Chile.travel:
Australia §

Vision Chile.travel en Mercado Australiano Palabras clave de mas volumen de busqueda Chile.travel en Mercado Australiano

Palabras clave Trafico Coste de trafico Posiciones en busquedas orgdnica 1 - 100 (688) PR UCETETEYBER TR E &y Administrar columnas 1015 1, Exportar
746 2020« ] 27K a7 ——0—— 578 US$ e+ Palabra clave inte..  Pos. Tréfico  Trafico. % Volu. = KD% CPC URL 5
> @® chile » Im 55 796 2224 181K 840 0 www.chile.travel/en/ 7 =
Posiciones en bisquedas organica 1- 100 (746) ERLUCL RNV EEE AT EELICEEEIEY @) Administrar columnas  9/14 &, Exportar
> (@ easter Island »» N 7978 0 <00 148K e 06 il t uif e =
Paiabra ciave inte.. SF Pos.= Trifico  Trifico, X  Volumen K% URL
> (@ santiago » L 351 9,80 54K 7e 0,3 www.chile, / tiago/ i =
) (@ cajon del maipo > w7 15 22 082 20 28 @ www.chil del-maipo/ ('
(@ antartica » ' = > 80 0 <001 4,4k e 17 www.chile.travel/en/ patagoni [Ca
> (@ carretera austral > 1 7 131 7 053 70 39 @ wwwchile. -australf (2 antarticaf
(@ welcome to chile 5 T 5 51 22 082 90 22 ® www.chile.travel/enjuncategorized/welcome-to-chile/ 7 > (@ robinsan crusoe 5 w48 -5 o <00 28K we 05 "I""‘uf“““- . . S
istan
(@ bahi 8 il lesa/ '
> (@ bahiainglesa > w6 11 22 082 90 27 @ www.chile. ‘glesal 2 > ® torres del paine » ' 458 66 184 18K 47 0,9 www.chile.travel/en/ i del-paine/ I [F
@ WWW. 7
’ @ chile trzvel 3> g & 11 2 082 % ne chile.travel/en/ ¢ > @) chile time » I 85 - 66 0 <om 1K 38 0 ww.chile.travel/en/traveliochileplan/ (' =
> @ carretera austral chile » 1 7 191 12 044 50 37 & wwwchile -australl (7 @ chilean 3 " ¢ 515 9 025 19K 28 0 wwwehile travel/en/ ¢ &
’ @ www chie > m 4 241 2 082 9 63 @ wwwchiletravelien/t (@ atacama desert 1 353 155 433 18K 6e 04 wuwchile: " ne- ¢ 2
atacama-desert/
> (@ caretera austral 3 1 7 131 7 063 70 410 wwwehile -austral/ 2
> (@ santiago chile » w32 21 589 16K 69 @ 0.2 i / ion/santiago/ (£ =
> (@ chile ecotourism % 1 2 11 22 0,82 90 24 ® wwwchiletravellen/what-to-do/nature/ecoturismo/
> (@ capital of chile »» 1 07 48 134 18K 6@ 0 www.chile.travel/en/ i g0/ [ =
> (@ vifia del mar 5> 1 7 332 i 052 M0 28 ® wwwchie ina-del-mar/ (!
> (® rapa nui » N I 1 002 16K ne 65 vww.chile.travel/en/where-to-go/macrozone/rapa-nui/ (2 =
> @ frutillar chile 5 1 7 22 [} 0,22 S0 338 wwwchile. i ¢
> (@ tierra del fuego » | 8 M 24 067 13K 518 04 www.chile.travel/enf ionjti fuego/ ! &
> (@ chile entry requirements >y 1 1 « 52 6 022 50 52 @ www.chile.travel/en/traveltochileplan/ (7'
@ ziplining » I 4D - 56 0 <om 13K 30 05 www.chile " 2 @
> (@ chile travel restrictions covid » 1 1 e2 4 014 170 66 @ www.chile.travelientraveltochilepian .7 R .
> @ cap of chile » I 5852 0 <0 13K 36 0 www.chile g0/ 7 =
> (®) can you travel to chile right now > 1 1 22 1 0,03 50 72 @ www.chile.travel/en/traveltochileplan/ (' B B
> (@ aconcagua » W s -85 0 <00 13K 558 08 www.chile. ! leyl? =

* Para el mercado australiano en respuesta a la palabra ”chile”, chile.travel se esta
mostrando en una 5% posicion, capturando 800 visitantes al sitio web, sobre un
potencial de mas de 18K busquedas.

* De busquedas relacionadas con “easter island”, no se estd capturando ninguna visita,
dado que chile.travel se posiciona en el lugar 79, de un potencial de casi 15k interesados.

* Desde Australia se buscan tanto destinos turisticos como los requisitos para poder
ingresar a Chile.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




*
Chile!

Analisis estratégico de palabras claves en posicionamiento
organico de buscadores en mercados de interés

Las palabras con las que se busca a Chile en los diferentes mercados objetivos no

1 entregan mayores sorpresas. Se puede destacar un interés por el idioma que se habla en
Chile, conocer lugares naturales reconocidos, como el desierto, el sur de Chile, las
playas, o sectores productores de vino.

COﬂC'USIOﬂES 2 A nivel de experiencias, las relacionadas con la astronomia son importantes para el

del diagnostico

mercado brasilefio durante el periodo analizado.

Ch | Ie travel 3 Otra tematica a destacar es la relacionada con los requisitos para poder ingresar al pais,
. incluidas las vacunas.

En general, las busquedas que dirigen a chile.travel como primera opcién en todos los

q_ mercados incluyen “Chile” y “viajar” o “turismo”. Aun asi, cuando se buscan lugares
reconocidos internacionalmente como Santiago, Torres del Paine, Valparaiso, Atacama...
chile.travel pierde posicionamiento y trafico.

5 Chile tiene un elevado numero de palabras clave en los mercados analizados pero no
son focalizadas en un tema y no todas incluyen la palabra “Chile”.

Fuente: analisis THR e
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Chite’?

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Argentina.travel

Vision General Argentina.travel en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado)

Pais Cuota de trafico Trafico org. Palabras clave ... Coste del trafic... Trafico de pago Palabras clave ... Coste del trafi...
BS Estados Unidos e 18 % 60,63K 1™ 1,57K 1T 30K USS$ L [o 2 [o % 0O uUss$ 4
E=3 Brasil ° 11 % 38,23K 1™ 564 L 273K US$ T o} (o2 0O uUss$
L]
Bl Australia 0,85 % 2,9K ™ 186 ™ 1,52K US$ T o} (o} O uUss . Den'fro de I_OS mercados de
interés analizados, son EEUU
== Alemania 0,56 % 1,91K L 53 ™ 19 US$ T 0 (o} 0O uUss . ,
y Brasil aquellos que mas

i % < oA AngQ
11 Francia 0,46 % 1,58K ™ 79 118K US$ T o} (o] o uUss$ visitantes entregan aI sitio de
Total 105,24K 2,45K 35,44K US$ 0 (0] 0 Uss$ Argentina a través de

busquedas orgdnicas en
Google.

Posicionamiento organico Argentina.travel a Nivel Global (% de visitantes desde cada mercado)

* EI80% de las visitas que
recibe el sitio Argentina.travel

Pais Cuota de trafico Traficoorg. Palabras clave ... Coste del tréafic... Trafico de pago Palabras clave ...  Coste del tréafi... , .
durante el periodo analizado

= Argentina a 80 % 56,74K 1 2,24K L 1,94K US$ 1 0 0 0 Us$ proviene desde el mismo

== Estados Unidos 0,03 % 23 4 218 L 5US$ & 0 0 0 Us$ pais.

Brasil 0,00 % 0l 314 0 US$ 0 0 0 Us$

B Australia 0,00 % 0 14 L 0O uUs$ 0 0 0 Us$

Total 56,76K 2,5K 1,95K US$ 0 0 0 Us$

TQURISM
I HR INDUSTRY Fuente: Semrush.
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Chite’?

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Argentina.travel:
EEUU y Francia E | |}

Vision Argentina.travel en Mercado EEUU Vision Argentina.travel en Mercado Francés

Palabras clave Tréfico Coste de tréfico

Palabras clave Tréfico Coste de tréfico
1,6Kes:» u 60,6Kwoix " | 30KUSS$ 2x 79 2as " 1,6Kmsssv— " 1,2KUS$ comsax
Posiciones en biisquedas organica 1 - 100 (1568) & Administrar columnas 10715 | &, Exportar Posiciones en biisquedas organica 1 - 79 (79) P T T T oy MMe | & Administrar columnas 10715 | 2, Exportar
Palabra clave Inte.. SF Pos. = Tréfico  Tréfico, % Volumen KD% URL S Palabra clave Inte.. SF Pos. = Tréfico  Tréfico, % Volumen KD% URL 8.
> (@ argentina turism > w7 1 -1 17 0,02 70 61 ® www.argentina.travel/ &= > @ visit argentina > 6 191 9 0,56 40 74 @ www.argentina.travel/ (' [
> (® argentina travel » m 5 121 595 0,98 2,4K 76 @ www.argentina.travel/ (7 = > @ argentina turismo » m o4 252 9 0,56 70 67 @ www.argentina.travel/ (/' =
> (@ travel in argentina > 1 7 21 64 010 260 66 ® www.argentina.travel/ (2 ) ’ @ argintina > ! 8 453 5 031 70 72 @ www.argentina.travel/ ] =
> (@ travel argentina >» w5 11 146 0,24 590 68 ® www.argentina.travel/ (' @& ’ @ argetina » ] 733 s o3 7 70 @ wwwargentina.travel/ 7 =
> @ argentina turismo » Ve 6 191 52 0,08 210 56 @ wwwargentinatravel/c? = ’ @ argebtina » . 78l 8 018 40 75 @ wwwargentina.travel/ 7 =
s @ visit argentina » @ 5 151 78 029 720 70 @ wwwargentinatravel/¢ @ > @ arentina » '® 7 353 13 0,82 170 73 @ www.argentina.travel/ (' [
® i i ina. '
> (@ tourism argentina » o7 11 12 0,01 50 58 ® www.argentina.travel/ (' = ’ @argentina > . A ” 7 o 72 @ wwwargentina travel/ &
> (@ agentina » 1 7 353 9 0,56 110 71 @ www.argentina.travel/ ' [
> (@ visiting argentina » T 6 251 79 013 320 72 ® www.argentina.travel/ (7' [ -
> @ argnetina » ' 7 353 n 0,69 140 81 @ www.argentina.travel/ (' @
> (@ travel argentia > w5 131 52 0,08 210 67 ® www.argentina.travel/ @ -
> (® argentina com > NT 5 44 n 0,69 170 52 @ www.argentina.travel/ (' [
> @® argintina travel » o6 191 12 0,01 50 63 @ www.argentina.travel/ (7 =
> (@ argentkna > Im 7 54 7 0,44 10 76 ® www.argentina.travel/ (' [
> (@ argentina visit > W 8 11 22 0,03 90 68 ® www.argentina.travel/ (' =
> (® argentina » 1T 7 454 14K 921 22,2K 87 @ www.argentina.travel/ (' [y
> (@ argentina tourism > mm o7 1-1 178 0,29 720 66 ® www.argentina.travel/ (7' &
> @ argentina. > 1T 6 -4 4 0,25 70 76 @ www.argentina.travel/ (' =
> (@ go argentina » 1 5 ¢« -1 9 0,01 40 69 ® www.argentina.travel/ (' [y
> @ argenttina > I 7 e o4 4 0,25 70 71 @ www.argentina.travel/ (' =
> ®u|5\:ovevargen(ma » 18 8 1-21 4 <001 20 250 wwWargenﬂna(raVe\/@ @&
> (@ argentina information > 1 5 1035 2 012 50 74 ® www.argentina.travel/ (' =
* Argentina tiene un gran posicionamiento a través de su nombre. Todas las principales * Desde Francia, el término de busqueda que atrae a las personas al sitio web es
palabras clave utilizadas para investigar acerca del pais, incluyen su nombre. solamente el nombre del pais.
* No se aprecia mayor interés por actividades o lugares especificos dentro de los * Debido a la diferencia idiomatica, es el nombre bien escrito es el que aporta mas
términos de busqueda mas utilizados en EEUU. visitas, pero se aprecian numerosos intentos por escribirlo de otras maneras.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Argentina.travel:
Brasil y Alemania p—

Vision Argentina.travel en Mercado Brasileio Vision Argentina.travel en Mercado Aleman

Palabras clave Tréfico Coste de tréfico Palabras clave Tréfico Coste de trafico
.,
564 05« u 38,2K wwon 2,7K USS 1740 531902% L 1,9K 4343 % O 19 US$ 75«
Posiciones en bisquedas organica 1 - 100 (564) + Afadir alalista de palabras clave [icRNIIEVESIIT I EERETVENNEEE M S ET Posiciones en biisquedas organica 1 - 53 (53) P L L LT I pue & Administrar columnas 1075 | 2, Exportar
Palabra clave Inte.. SF Pos = Tréfico  Tréfico,%  Volumen KD% URL S e we. S [Poat Tdfico  Tréfico, %  Volmen DX URL 5.,
> (@ argentina travel » INC7 11 88 0,23 110 81 @ wwwargentina.travel/ 2 G s ® travel argenina » DB & 1o 1 12 062 50 69 @ wwwargentinaravel/ 2 .
- i of 2
’ @ san juany la rioja » { Lo 42 010 g0 40 ww ° o = Juan & & > (@ argintina » I 8 33 4 0,20 50 68 ® www.argentina.travel/ [ =
isi i 7 argentina travel/ (7
> (@ visit argentina > . 191 65 017 140 65 ® wwwargentina travel/ (7 o) . ©argentinia » . ;s " 251 s0 e wwarentinelravel e -
> argentina turismo oficial M 6 11 a2 010 90 56 ® www.argentina travel/ (7'
©argentina turismo ofic “ & > (® agrentina » 1 7 23 3 162 390 77 @ wwwargentina.travel/ [ [}
> (® argentina trip » [ 4 6 21 42 010 90 39 www.argentina.travel/ (7' = )
> (® argebtinia » I® 7 -3 82 4,30 K 83 @ www.argentina.travel/ (] =
> @ argentina turismo >» i 5 292 468 122 36K 34 @ www.argentina.travelpt (2 o]
> @ argentuna » Im 7 «=3 9 0,47 o 79 @ wwwargentina.travel/ @&
> (@ site argentina > w5 22 14 0,03 110 64 ® wwwargentina.travel/ (/' =
> @ arfentina » IR 7 o4 5 026 90 75 @ wwwargentina.travel/ [ @&
> (@ site da argentina » T 4 353 12 0,03 140 67 @ www.argentina travel/ (7' &=
> (@ argentina > T 8 254 14K 75,70 22,2 81 @ www.argentina.travel/ (] &
> (@ turismo na argentina hoje > 1 8 53 18 0,04 210 46 ® www.argentina travel/pt (7 ]
> @ argetnine » 1 5 694 5 026 90 29 @ wwwargentina.travel/ &=
> (@ argentina entry requirements > | 2 453 15 0,03 170 61 @ y-requi G
> (@ agenina > M 8 354 188 9,86 2,9€ 81 @ wwwargentina.travel/ &
> (@ piedra parada > 1 6 44 n 0,02 170 9 e i iedra-parada (7 &
> (@ argentina information >» I 5 89 4 3 015 50 70 @ www.argentina.travel/ &
> @ el sosneado » ' 6 44 1" 0,02 170 %0 do (2 &
> (@ argentinas.com I 4 455 7 0,36 170 36 www.argentina.travel/ (' &
> ® tucuman yungas > iN 6 2954 6 0,01 £ 190 i yungas G
> (@ argentine > I 5 456 35 183 1K 30 www.argentina.travel/ (' &
> @ altitude la quiaca » ' 8 44 4 001 70 230 i quiaca-jujuy ( =
> @ gl » | 6+ 59 31 162 13K 47 & wwwargentina.travel/ 7 &=
> (@ mitica ruta 40 > I 3 524 6 0,01 80 2e i i ta-4017 &=
. . - . . . .z . e . , e s . .z
* Desde Brasil se realizan busquedas de turismo hacia Argentina, pero también se * Desde Alemania el término de busqueda mds utilizado para obtener informacién del
. r , .
buscan destinos especificos. pais es Argentina.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Vision Argentina.travel en Mercado Australiano

Palabras clave Trafico Coste de tréfico

186 751« . - | | GEPPE— 1,5K USS 20172 %

P en busq 1- 100 (186) + Afiadir a la lista de palabras clave £} Administrar columnas | 10/15 X, Exportar

Palabra clave Inte.. SF  Pos. = Trafico  Trafico, % Volumen KD % URL S
> @ argentina tourism >> [ 7 1 -1 12 0,41 50 63 ® www.argentina.travel/ =
> (&) argentina travel > Ll 5 2 > 2 22 0,75 170 65 ® www.argentina.travel/ S =
> (@ travel argentina >> 1 5 2 » 2 6 0,20 50 64 ® www.argentina.travel/ ' =
> @) travel to argentina >> " 5 3 > 3 7 0,24 90 65 ® www.argentina.travel/ < =
> @ carnaval de humahuaca > [ 6 3 > 3 7 0,24 90 17 @ argentina.travel, \cefcarn. humahuaca £ =
> () argemtina >> 1 8 - > 4 3 010 50 76 @ www.argentina.travel/ =
> @ arjantina >> T 6 - > 4 2 0,08 40 79 @ www.argentina.travel/ ' =
> @ argenyin > 1 8 4 — a 2 0,06 40 78 ® www.argentina.travel/ ' =
> @ argentena >> [l 7 a4 > a 4 0,13 70 76 @ www.argentina.travel/ ' =
> @ angentina >> ] 8 - 5 4 3 0,10 50 76 @ www.argentina.travel/ =
> @ argentina. > fl 6 = > 4 3 0,10 50 76 ® www.argentina.travel/ (' =
> () argentuna >> 1 7 - 5> 4 2 0,08 40 79 @ www.argentina.travel/ £ =
> ) agentina >> T 7 6 —» 4 9 0,321 140 75 @ www.argentina.travel/ =
> @ argentian >> 1 8 4 > 4 13 0,44 210 83 @ www.argentina.travel/ (' =
> @ argentina entry requirements >> 1 2 6 > 4 3 0,10 50 39 www.argentina.travel/en/page/entry-requirements ' =

* Argentina es principalmente buscado por su nombre o términos asociados con él desde Australia.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush
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Chile’”

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Peru.travel

Vision General Peru.travel en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado

Pais Cuota de trafico Tréfico org. Palabras clave ... Coste del trafic... Tréfico de pago Palabras clave ...  Coste del trafi...

E= Estados Unidos ; 6,03 % 106,89K + 12,8K L 92,89K US$ + 0 0 0 US$ © A nlye! de visitas organicas
recibidas por peru.travel

Brasil « 2,90 % 51,51'( 2 3,52K ™ 4,46K US$ + [0} 0 0 US$

desde los mercados objetivos
== Alemania 1,39 % 24,61K 1 117K L 7,52K US$ 1 0 0 0 uUs$ analizados, nos encontramos
con que EEUU, Brasil y

11 Francia 0,97 % 1713K 1 1,57K L 16,66K US$ o] 0] 0 uUs$ . ,
Argentina son los mas

&l Australia 0,21 % 371K ™ 793 4+ 169K US$ 1 0 0 0 uUs$ relevantes

Total 203,85K 19,85K  23,22K US$ ) 0 0 US$

e Al abrir el andlisis a nivel

global, nos encontramos que
Posicionamiento orgdnico Peru.travel a Nivel Global (% de visitantes desde cada mercado) el 67% de las visitas de
peru.travel llegan desde el
mismo Peru, mientras que
11 Perti e 67 % 118M 1 34,56K 1 69,79K US$ & 0 0 0 US$ EEUU y México son los

mercados que mas visitantes

Pais Cuota de tréfico Trafico org. Palabras clave ... Coste del tréfic... Trafico de pago Palabras clave ... Coste del tréfi...

= Estados Unidos ‘ 6,03 % 106,89K 12,8K  32,89K US$ 1 0 0 0 US$ L.
aportan de manera organica

11 México ‘ 4,00 % 70,93K L 708K © 812K US$ 0 0 0 US$ al sitio web de Peru.

& Australia 0,21 % 3,71K 1 793 4 1,69K US$ 1 0 0 0 US$

Total 1,36M 55,23K  72,49K US$ 0 0 0 US$

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush. @



Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Peru.travel:
EEUU Yy FranciaEZE= |1 I

Vision Peru.travel en Mercado EEUU Vision Peru.travel en Mercado Francés

Palabras clave Trdfico Coste de trifico Palabras clave Tréfico Coste de tréfico
—_—— ——
12,8K 205+ | 106,9K -5« “ 92,9K USS o« 1,6K 5« n 170K 22« 16,7K USS$ 2.7+
Posiciones en bisquedas orgdnica 1- 100 (12.799) ERLUEL CENEN B L BRI VN @) Administrar columnas 10015 8, Exportar Posiciones en blisquedas organica 1- 100 (1570) R GELIETY SRR ELEELIERE &) Administrar columnas 1015 &, Exportar
e e e Lo & Patabra clave te.. SF PosE Trifico  Trifico, % Volumen kD% URL 5.
® i ! 2 & .
’ © peru turismo 2 i@ 7 19 7 007 20 ®e wwwpautavelper) @ ) (@ desierto deica » N 6 11 7 ow 50 23 @ wwwperutravellpeldestinosficar’ &
> @ whieh country is peru in > 1 B+ o1 54 005 260 S8® wwwl jaw = )
@ which courtry s peruin 5 e e - : N (@ ica peru » THERER 2 030 210 21@ wwwperutravelfridestinationsfica @
> (@ desierto deica » | 7 131 2 003 170 16 @ wwwperutravel/pefdestinosfica &
> (%) tambopata » Im 6 251 34 019 140 21 @ www.perut l =
> @ catacombs san francisco » ' 6 351 8 <om 0 258 wwwper 4 pout-th 2 @
lima-one-of-the-oldest-in-south-america > ( playas arequipa 1 8 11 12 007 50 19@ wwwperu play quipe- 2 [
‘que-te-sorprenderan
> @ peru monsters » 1 4 190 7 <om 0 a0 www ythical-chy d-popular- 2[5
legends-of-peru > (® tacutacu » 1 3 231 42 024 170 14 @ wwwperu! principauxftacy- 2 3
tacuhtml
> @ peru breakfast foods » i 6 101 s <00 40 300 wwwper o pes ¢ @
f:
brealdasts > ()ica pérou » 1 6 131 18 069 480 22 @ www.peru.travel/fr/destinationsfica (7 =
> @ sillar peru » LRI 7 <00 30 2@ wwwpenu d-to-know-about-th 2 @ L
e sillar-route-in-arequipa ! N > @ loretos » TR 9% 056 390 25 @ wwwperutravel/fr/destinationsfloretor? G
> @ inti raymi peru 3> mm 7 11 178 016 720 o WWW.penu. Imaspe! y portant- ¥ @ H (®) peru travel » I 6 11 12 0,07 50 58 @ www.peru.travel/fr (S &=
festival-of-the-inca-empire
» (%) réserve nationale de tambopata » ] 7 ¢+ 1 27 015 10 19 @ www.peru. i i &
> (@ maras y moray » om 7 191 7 <001 30 22 @ www.peru.travel/en/attractions/maras-moray (' )
» (@ ica perou »» im 5 11 bt 069 480 24 @ www.peru.travel/fr/destinations/ica [ &
> (@ peru tourism board »> IN 7 11 18 001 20 62 @ www.peru.travel/en ] =
® N X i incipaukitacy- @[3
» @ iwanchi » | 3 191 7 001 0 16 @ wwwpen ythi popular- & [3 ’ ©tacutact i Lo @ ou mwoEe - prncpeE L E
legends-of-peru y
> (® curency of peru » 1 7 1= 7 0,01 70 o www.peru.travel/enfuseful-datajcurrency (' = > (®) le machu picchu au pérou » IN 7 292 6 0,03 50 44 @ www.peru.travel/frfattractions/machu-picchu (7' ]
; . . a . . q . q
* Analizando las palabras mas usadas desde el mercado de EEUU para encontrar a Peru * Lugares, turismo, cultura y gastronomia agrupan a los términos de busqueda que mejor

podemos apreciar busquedas relacionadas a lugares, cultura y tradiciones. posicionan a Peru en Francia.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Peru.travel:
Brasil y Alemania [ il

Vision Peru.travel en Mercado Brasilefio Vision Peru.travel en Mercado Aleman

Palabras clave Tréfico Coste de trafico Palabras clave Tréfico Coste de trifico
3 — —N— —
3,5K 102% 1] ] 51,5K -285% - 4,5Kuss-u_es% 1,2K 7% ] 24 6K 2253+ s 7,5Kusszmx
Posiciones en busquedas organica 1 - 100 (3518) @ Administrar columnas 1015 &, Exportar Posiciones en biisquedas organica 1- 100 (1167) P I T TRy | @ Administrar columnas 1075 | 2, Exportar
Palabra clave inte.. SF Pos. = Tréfico  Trifico, % Volumen KDX URL S. Palabra clave Inte.. SF Pes. = Trifico  Tréfico, % Volumen KD% URL S
> ® peru turismo » i g8 121 1K 218 24K 32 www.peru.travel/pt G > (@) desierto de ica » IN 8 11 17 0,06 70 26 @ www.peru.travel/pe/destinosfica s @&
) (® el peru o peru » 1 5§ §-1 32 0,06 70 44 www.peru.travel/pt/sobre-o-peru 7' & > (@) inti raymi peru > I'm 6 =1 12 004 50 14 @ www.pery i 0 htigste-fest-di 2 @
fruheren-inka-reiches
(® huacho significado » 1 3 e 42 0,08 90 250 wwwper -gauchy ha-palavras-d g m . N .
origem-quechua-que-usamos-ate-hoje ’ ® kuelap peru 5 ¢ 711 64 026 60 12@ wwwper = &
y ©intiraymi poru 3 2B 6 151 7 015 T T — raymi-a-h = ¢ = > ® quechua lemen » ® 5 191 i 004 50 16 @ wwwper i q ganz-¢infach-von- [ [3
do-imperio-inca zuhause
@ 1 i o =
> (® machu picchu patrimonio mundial > ] 6 21 32 0,06 70 24 @ www.peru.travel/pt/atracoes/machu-picchu = ; @lcaperu » e 4 1 e o2 ™ 18 @ wwwgeru.travel/de/zielefica -
(@ national 4 1 3 i rat: 2 @
> (@ entradas peruanas » 1 6 11 32 0,06 70 18 @ wwwpery, i htmi 2 - > (© nationalreservat tambopata > ! LI 146 059 590 1B3e m:::a 2 @
(® comida peruana carapulcra » 1 3 391 32 0,06 70 17 @ www.peru. i is/a- ? @& » (@ist peru ein land » | 5 191 34 013 140 31 — pe bersicht (7 G
carapuicrahtmi
> (® huacachina oase » 1 4 131 2 0,08 90 16 @ www.peru u/huacachina-eir itten-in-der- £ 3
(® canchaque peru » 1 6 11 32 0,06 70 24 @ www.peru.travel/pt/atracoes/canchaque (' @ wuste
> @® el capital de peru » 1 6 51 42 0,08 90 31 & www.peru.travel/pt/destinos/lima ¢ @& > (® wahrung peru » 1 5 131 218 088 880 26 ® www.peru.travel/de/wissenswertes/wahrung (£ =
(@) entradas peruanas recetas > 1 5 151 32 0,06 70 13 @ wwwperu. i i htmi ¢ = > (@ travel peru » g 7 131 12 0,04 50 30 www.peru.travel/de (7' =
(® picante de cuy » 1 6 121 65 012 140 32 wWWw.peru. 2 @ > (@ tambopata » ] 4 121 42 017 170 20 @ wwwperu. i at- g @
de-cuyhtmi tambopata
. . L. . ] q . . . . .
* Desde Brasil, Peru es encontrado de manera orgdnica con busquedas principalmente * En Alemania se busca a Peru debido a sus experiencias culturales, y destinos naturales.

asociadas a lugares, cultura y gastronomia.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Peru.travel:

s

Australia g

Vision Peru.travel en Mercado Australiano

Palabras clave Tréfico Coste de trifico

793 204 || 3,7K 07 ~—] 1,7K USS$ 2=

Posiciones en busquedas orgéanica 1 - 100 (793) + ARadir a la lista de palabras clave JEGRCIIHETERITLEEEEH X, Exportar

Palabra clave Inte.. SF Pos. = Tréfico  Tréfico, % Volumen KD % URL S..
» () cafdn del colca »» [l 8 12> 1 7 0,18 30 22 ® www.peru.travel/es/atractivos/canon-del-colca =
b (®) el mejor pisco del peru >» [l & 1 =21 7 0,18 30 32 www.peru.travel/pe/masperu/conoce-las-bodegas-de-pisco-mas- [ [&

representativas-de-peru

b (® lima peru paragliding > c 7 1 =1 7 0,18 30 25 ® www.peru.travel/en/experiences/paragliding-in-lima (' =
> (® currency in peru >> I k] 1 -1 42 113 170 49 www.peru.travel/enfuseful-data/currency (' =
> (¥ pacaya-samiria national reserve peru > I N 8 2 > 1 7 0,18 30 28 ® www.peru.travel/en/attractions/pacaya-samiria-national-reserve ' =
> (® peru currency >» I 8 131 146 3,93 590 46 www.peru.travel/enfuseful-data/currency (' =
b (® peruvian money »>» 1 9 1 =21 12 0,32 50 46 www.peru.travel/en/useful-data/currency (' =
b (&) peru tourism >» 1T 8 1 -1 ] 0,24 40 62 ® www.peru.travel/en =
> (®) paragliding in miraflores »» c 6 1 =1 9 0,24 40 24 ® www.peru.travel/en/experiences/paragliding-in-lima ' =
> () peru money >> I 8 1 =1 22 0,59 90 42 www.peru.travel/enfuseful-data/currency (' =
b (® currency of peru >» I 2 1 =1 22 0,59 90 45 www.peru.travel/enfuseful-data/currency (' =
> (®) currency from peru >> I ] « 3 1 19 3,20 480 47 www.peru.travel/enfuseful-data/currency (' =

* La moneda usada en Peru se encuentra dentro de los principales términos de busqueda usados en Australia. Los destinos
naturales también atraen interés de las busquedas

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush
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Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Colombia.travel

Vision General Colombia.travel en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado)

Pais Cuota de trafico Trafico org. Palabras clave ... Coste del tréfic... Tréfico de pago Palabras clave ...  Coste del tréfi...
== Estados Unidos ° 13% 164,38K 1 16,72K 1 2,86M US$ 1 0 0 0 US$

* De los mercados objetivos
== Alemania - 0,43 % 531K 4 114K 4 1,39K US$ L 0 0 0 US$ .

analizados es EEUU el que
&% Australia ‘ 0,40 % 4,9K T 928 1 4,44K US$ T 0 0 0O uUss$ mas visitantes orgénicos
& Brasil - 0,40 % 485K L 172K v 346 US$ 4 0 0 0US$ genera hacia el sitio
Colombia.travel

11 Francia - 0,35 % 4,3K L 1,24K 4 117K US$ L 0 0 0 US$
Total 183,74K 21,75K  2,87M US$ 0 0 0 US$ e Sibien el 61% de los

visitantes que se originan a
través de busquedas
Posicionamiento orgdnico Colombia.travel a Nivel Global (% de visitantes desde cada mercado) organicas hacia el sitio
Colombia.travel provienen
desde Colombia, es EEUU el
&= Colombia - 61% 749,85K L 4015K & 916K US$ 1 0 0 0 uUss$ mercado prioritario que mas

visitas realiza al sitio web.

Pais Cuota de trafico Tréfico org. Palabras clave ... Coste del trafic... Trafico de pago Palabras clave ... Coste del tréfi...

EE Estados Unidos ° 13 % 164,38K T 16,72K 4 2,86M US$ 1 0 0 0 uUs$
Il México ( 383% 46,97K 763K L 4,43KUS$ L 0 0 0 uUss$
&8 Australia 0,40 % 49K 928 ™ 4,44K US$ 1 0 0 0 uUs$
Total 966,1K 65,43K  2,96M US$ 0 0 ouss

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush. a



Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Colombia.travel:
EEUU Yy FranciaEZE= |1 I

Vision Colombia.travel en Mercado EEUU Vision Colombia.travel en Mercado Francés

Palabras clave Tréfico Coste de trafico
Palabras clave Trifico Coste de trifico 814 36K 11K Uss
—_—— SAEY | | B B0 T N —es B85 %
16,7K 552 | | 164,4K 2« 2,9M USS$ 173651 % & . 4
U 1-1 14 + i a la lista de palabras clave Administrar columnas 10115 &, Exportar
Posiciones en biisquedas organica 1 - 100 (16.724) @ Administrar columnss (1075) | [ &, Exportar Posiciones en biisquadss orgénica 1,-100(814) istace p @ P
Paiabra clave inte.. SF Pos.E Trifico  Trifico, X  Volumen KD% URL st
Palabra clave inte.. SF Pos.Z Trifico  Trifico,X  Volumen KD% URL 5..
~ > (® colombia tayrona » N 8 191 22 051 90 18 @ colombia. [ yrona (7 &=
> (® sancocho ginebra valle » [ § 29 7 <00 30 16 @ colombia.travel/en/bugalsancocho-ginebra (' [}
> (®) colombia travel » i® 5 151 2 051 90 67 @ colombia.travel/fr(7' @
» @ colombia gold museum » o7 1 79 oo 320 36 @ colombialravellen/bogotalgoid-museum & 7 - = v
(® petronio alvarez »: I® 6 11 12 027 50 28 @ colombia. io-alv [ =
> @ elrio de los 7 colores 3 1 5 15 % 005 390  25@ colombiatr tal de-los-7-colores & ’ O 5 .
> @ lombia > iR 8 291 52 120 210 22 @ colombia. 3 =
> @ colombia currency name 5 | 8 1 7 001 10 436 colombial ical-i jon/currency-information = OAe— £ e
> @ el valle colombie > I'®E 5 6-2 6 013 50 21 @ colombia.travel/fr/chocofel-valle 7' [
> (@) the walled city colombia 5> 1 6 3 7 <0,01 30 34 colombia travelfen/cartagena/walls-cartagena [ @&
> @® place bolivar » 1 5§ 2 2 6 13 S 20 colombia.travel/fr/bogota/place-de-bolivar (7 =
> @® barii » | 5 19 178 010 720 54 @ colombia.travelfen/cartagena/visit-beach-baru (7 = D PES.Dome X T > 0/ 0 ° ia.travel/fr/bogotalp! v =
~ . ) . > @ frutas colombianas » 1 5 252 14 0,32 10 26 @ colombia. fas-fi picales-de-colombia- 7' 3
> (® colombia country currency » 1 9 1= 7 <001 30 45 colombia.tr mation [ & y-los-maravillosos-lugares-de
: © capital of colombia south america » ) g 19 z oo T 64@ colombia.travelfen/bogotar? & > @® colombie santa marta » 1 5 292 n 025 9 18 ® colombia.travel/fr/santa-marta(? =
» @ popayan centro historico »» © 38 1> 7 <00 30 206 coombial h de-popayant & > ®cucta » ® 6 32 6 013 50  23@ colmbiatravelfricucutar? -
> [ @destination colombia > B &1 woooom 70 58@ colombialavelfenc! & > @) pereira columbia » WE 5 52 2 051 0 2@ colombiatravelfripereirar’ -
> (® las murallas de cartagena > 1 5 1 7 <001 30 15 @ colombia.travel/es/cartagenaflas-murallas-de-cartagena (' @& > © cucuta > ' 5 342 n 178 590 25 @ colombiatravelfricucutat? =
> (® cuantas especies de orquideas hay en colombia 5» | 4 19 8 <00 40  13@ colombiatravel las-orquideas-riqueza-de- = . @ ague » ¥ § ialais 5 18 30 22 coombiatravelfribague? =
regiones-de-colombia & : ’ : ; = £
® tional t: > N 7 4> 14 1 b colombia. ional J-d =
> @ visitmedelin » \ 7 5o 12 <om 50 56 @ colombia.travelien/medelinc @ | Sl . 2 032 0 180:onty " 6

» Destinos naturales e historicos, ademds de playas, generan visitas desde EEUU al sitio

web de Colombia.

* Destinos naturales y la musica atraen

sitio de Colombia.

a visitantes de manera organica desde Francia

TALURISM
IMDLSTRY
ADVISOHS

Fuente: Semrush
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Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Colombia.travel:
Brasil y Alemania i

Vision Colombia.travel en Mercado Brasilefio Vision Colombia.travel en Mercado Aleman

Palabras clave Tréfico Coste de tréfico Palabras clave Tréfico Coste de tréfico
1,1K 1347 % | 3,7K w008 NNy 320 US$ 834% 724 e | AK 7ax T TN 835 USS -8899 %
Posiciones en bisquedas organica 1- 100 (1088) + Afiadir a la lista de palabras clave IEGILELEICIETLECRRVIERNR A0 Sy Posiciones en blisquedas organica 1- 100 (724) + Afiadir a la lista de palabras clave [JECILELITEICEI LECRE TR M =70 s
e L [ = o Es Palabra clave nte.. SF Pos. = Trifico  Trifico, X Volumen K% URL 65
H] (®) como & o carnaval na colombia > 1 5 131 32 086 70 19 @ colombia. p il i ranquilla (' = N () metrocable medelin » T o8 131 17 0,42 70 24 ® colombia jin/die-seilbahs G
> (@ cafion del chicamocha » 1 7 291 32 086 70 18@ colombia & @ > @ colombia travel 5 w6 11 7 067 10 56 @ colombiatravelider =
> (%) biblioteca la ladera » IN 8 11 32 086 70 %0 Iar:::hia que-bibli lean-de-greiff-I g = > ® playa chengue » i'® s 191 52 130 20 26 @ colombia rtafder- d-playa-chengue (£ &
> (@) sierra nevada de santa marta turismo 5 1 5 191 42 13 20 16 @ colombia.travel/pt/santa-marta/sera-nevada-de-santa-marta [ = ’ @ corraleja » . 3 1= 34 085 140 26 @  colombia.travel/deflor Tiestas-de-comalejacs (=
> (©) serra nevada de santa marta colombia 3 i o7 191 £ 113 90 18 @ colombia ,.. t da-de-sant tal = 4 (® geldscheine kolumbien »> ! 4 =21 12 030 50 18 @  colombia travel/de/praktische-i i gelded @
N ® cuy calombia 3 I 5 191 32 086 70 19 @ colombia, y-porquinho-da-india o > (® santa marta kolumbien ] 7 221 248 622 1K 21 @ colombia.travel/de/santa-marta (' =
> (3 colomba travel 5 g 7 191 32 086 70 34 colombia.travel/pt (7 & » (® guachalito > ] 5 121 kL) 085 140 23 @ colombia.travel/de/choco/der-strand-guachalito (' )
> (@) siera nevada de santa marta » 1 7 21 122 328 260  21@ colombia. da-de-santa-marta = » ® hormiga culona » w5 o« 2 055 90 24 @ colombia.travel/de/bar ie-ameise-mi cken-hintem- [ =
la-hormiga-culona
> (@) biblioteca leon de greiff » I 5 121 32 086 70 23 @ colombia pt iparque-bibii leon-de-greiff g @
ladera > @ columbia travel 3 im s 191 12 030 50 63 @ colombia.travel/der) @
> (® bocas de ceniza 3 w7 o191 51 137 10 24 @ colombiatravelp de-cenizar! I > (® chicamocha » 1 6 11 12 030 50 19 ® colombia parg @ =
> (®) quinta de san pedro alejanarin »» IN 8 291 65 175 140 21 @ colombia fqui p jandrino (£ = > (® feria de las flores medellin M s 121 12 030 50 17 @ colombia. feria-de-las-flores-d g =
> (@ catedral primada de colombia bogotd » 1 7191 2 086 70 24 @ colombiaravel/p primada-d = > (@ feria de flores im s 11 7 042 70 21@ colombia injdie-feria-de-las-fi g &
* La nieve atrae muchas visitas desde Brasil al sitio de Colombia (Sierra Nevada de Santa e Santa Marta también es un destino buscado desde Alemania. Las playas y naturaleza.
Marta), ademds de otros destinos naturales y la arquitectura de la biblioteca La Destacan ademds experiencias como las Corralejas (corridas de toro), feria de las flores,
Ladera. y naturaleza.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de Colombia.travel:

s

Australia g

Vision Colombia.travel en Mercado Australiano

Palabras clave Tréfico Coste de tréfico
928 032 x minEnnuElEN 4,9K 23,58 % i 4,4K USS 697«
ici en busqued: anis 1-100(928) [ENEYEER R EELIEERU VS 33 Administrar columnas  10/15 2, Exportar

Palabra clave Inte... SF Pos. = Tréfico Tréfico, % Volumen KD % URL S...

> (@ celebracion en colombia > 1 6 1 -1 7 0,14 30 26 ® colombia.travel/es/blog/descubre-las-tradiciones-de-colombia- Z =
importantes-que-deb

> (® colombia tourism >> 1 & 7 1 -1 22 0,44 90 65 ® colombia.travel/en s =
> (@ colombias currency > 1 6 151 27 0,55 110 51 @ colombia.travel/en/practical-information/currency-information (£ =
> (® baru beach > (BN ¢ 8 1 -1 7 0,14 30 38 colombia.travel/en/cartagena/visit-beach-baru ' =
> (® colombian currency > 1 9 1 -1 52 1,06 210 47 « colombia.travel/en/practical-information/currency-information (' =
> (@ el cafion de chicamocha >> 1 7 L I | 12 0,24 50 20 @ ia.travel/es/blog/el jestt del-chi ard =
> (@ mar de los 7 colores colombia >> 1 5 1 -1 7 0,14 30 ne ia.travel/es/blog/cano-cristal io-de-los-7-colores (' =
> (® cafion del chicamocha >> 1 & 7 321 17 0,34 70 21 @ ia.travel/es/blog/el jestuoso-can: del-chi ag =
> (@ colombia currency > 1 8 1->1 n9 2,43 480 36 colombia.travel/en/practical-information/currency-information (' =
> (@ colombian money > % 9 1 -1 12 0,24 50 36 colombia.travel/en/practical-information/currency-information (' =
> (@ colombia money >> 1 9 1 -1 17 0,34 70 44 colombia.travel/en/practical-information/currency-information (' =
> (@ colombia weather >> 1 6 1 -1 34 0,69 140 60 @ ia.travel/en, ] you-want-k h her-in- Z =

colombia

* Australia busca mucho acerca de la moneda de Colombia, ademas del interés por destinos naturales.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush
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Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de newzealand.com

Vision General newzealand.com en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado)

Pais Cuota de trafico Trafico org. Palabras clave ...  Coste del tréfic... Trafico de pago Palabras clave ... Coste del trafi...

&l Australia L 12 % 158,05K T 12,83K ™ 15,77K US$ 0 0 o uUss e Newzealand.com recibe casi

== Estados Unidos . 736 % 98,84K 1 11,65K 1 23,49K US$ + 12 L 124 17 US$ 4 el 20% de sus visitantes de
trafico orgdnico desde

= Alemania - 0,25 % 3,41K 548 ~ 1,27K US$ * 0 0 0 US$ i .
Australia y Estados Unidos

Brasil 0,22 % 2,96K 681 ™ 273 US$ 4 (0] 0 o uUss$ dentro del listado de

11 Francia 0,15 % 2,02K 659 ~ 370 US$ 7 0 0 0 US$ mercados prioritarios

Total 265,27K 26,37K 24116K US$ 12 12 17 US$ analizados.

* Sibien el 58% de las visitas
Posicionamiento orgdnico newzealand.com a Nivel Global (% de visitantes desde cada mercado) organicas a newzealand.com

provienen desde Nueva

Pais Cuota de trafico Trafico org.  Palabras clave ... Coste del trafic...  Trafico de pago Palabras clave ...  Coste del trafi... Zelanda, casi el 23% de las

& Nueva Zelanda - 58 % 784,77K 1+ 15,81K 1~ 66,71K US$ 1 206 T 18 1+ 42 Us$ 1 reStan.tes visitas Organlcas
provienen de Australia,

&% Australia [ 12 % 158,05K 12,83K ™ 15,77K US$ T 0 0 0o uUss$ Estados Unidos e India.

== Estados Unidos . 7,36 % 98,84K 1t 11,65K 1 23,49K US$ 1 12 4 12 v 17 US$ ¥

= India 0 3,36 % 4517K ¥ 2,03K ™ 597K US$ 1T 0 0 0 uUss$

Total 1,09M 42,32K  111,93K US$ 218 30 59 US$

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush. 6



Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de newzealand.com:
EEUU Yy Francia 2|1 i

Vision newzealand.com en Mercado EEUU Vision newzealand.com en Mercado Francés

Palabras clave Trédfico Coste de trafico Palabras clave Tréfico Coste de tréfico
11,6K 272« | | 988K 11505 — " 123,5KUSS =« 659 4172 x nHuEN 1 | 2K 5515 TN 370 USS$ <+
Posiciones en busquedas organica 1- 100 (11.648) & Administrar columnas 1015 8, Exportar Posiciones en busquedas organica 1 - 100 (659) T ) ® Administrar columnas 1075 &, Exportar

Palabra clave Inte.. SF Pos.= Tidfico  Trdfico, ¥ Volumen KDX URL 5. Relibna clers e 7 HROE (WA RTvRco. X S Vokamen EDX UL e
3 (@ new zealand tourism 5 1 B 191 an 047 19K 69 @ www.newzealand.com/int/ 7 = 2 © new zealand tourism % y 4 144 z 133 o 75@ wewnewzesiand.comint/c @
3 (® newzealand train » T 6 11 52 0,05 210 60 @ www.newzealand.com/int/rail/ (/' &= ’ © g ek 2wt 5 t 5 il n 39 30 58w fand-mapi @
» (%) new zealand national park > I 5 151 52 0,05 210 32 @ www.newzealand.com/int/national-parks/ [ & * L L B8 4 091 2 s m . : hond sl e &
. (® popiar food innew 2eaand » . P - oo B ) okl = > (® maori face tattoo » 1 5 o1 ” 084 70 370 ww i 1o =
i @ hukafalls » @ 7 151 2 002 0 588 wwn talls/ = > (® mount cook new zealand » e 8 2951 7 084 70 4 :o‘:;k/ i park: ki
» (@ what is the haka dance » ! 5 e 64 0,08 260 47 @ wwwnewzealand.com/int/featurefhaka/ i & (® camping new zealand » 1 6 11 12 059 50 44 @ wwwnewzealand.com/int/holiday-parks/ (7 &
) (® activities to do in new zealand » 1 B 11 7 <001 30 50 @ www.newzealand.com/int/things-to-do/ ' = > (@ the haka comes from » 1 6 121 27 133 10 59 ® www.newzealand.com/int/feature/haka/ (7' &=
> (@ new zealand power outlets » 1 6 131 9 <001 40 34 WW‘IN b d-wifi 2 ) > (@® food new zealand » 1 5 ¢« 51 12 059 S0 s1e land-foods/ (' =

Zealan
> (@ new zealand food » { 6 + 1 34 168 140 529 i i land-foods/ 7 &=
> (® martinborough 5 @ 6 « 91 42 0,04 170 38 www.newzealand.com/int/martinborough/ ' =
> @ things to doin auckland » g 6 11 ] 044 40 3B ww i e

> (® visitin new zealand > 1 7 191 7 <001 30 59 @ www.newzealand.com/int/ (' = auckiand/
> (® blenheim nz 3 1 6 * 1 96 0,08 390 42 www.newzealand.com/int/blenheim/ ' = > (@ new zealand trekking » Bl 6 11 9 0,44 40 46 Wi d-hiking/ (7' &
> (® new zealand northern island » 1 B 31 7 om 70 o www.newzealand.com/int/north-island/ (' = @ map of new zealand » I 4 o1 79 39 320 56 @ ww land-map/ (' [
* Destinos naturales, tradiciones y ciudades destacan dentro de los términos que * Tradiciones, experiencias y naturaleza atraen a visitantes desde Francia al sitio web de

atraen visitas organicas desde EEUU al sitio de Nueva Zelanda. Nueva Zelanda.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de newzealand.com:
Brasil y Alemania [ il

Vision newzealand.com en Mercado Brasileiio Vision newzealand.com en Mercado Aleman

Palabras clave Tréfico Coste de trdfico Palabras clave Tréfico Coste de tréfico
—— 0
681:2::¢ 1 k| ST e N 273 US$ 2835 % 7K« 00N n 68,9'(93“ o 33,6'( USS ag7%
Posiciones en bisquedas organica 1 - 100 (681) P I T & Administrar columnas 1015 .2, Exportar Posiciones en biisquedas organica 1 - 100 (6993) @ Administrar columnas 1015, Exportar
Paiabra clave Inte.. SF Pos. = Trifico  Trifico, % Volumen KD% URL s Palabra clave inte. SF Pos.= Trifico Tréfico. X  Volumen KDX URL S
> (® maori face tattoo » ] 4 e 21 51 172 10 80 f & = > (® taranaki neuseeland > 1 8 11 42 0,06 170 28 @ www.newzealand.com/de/taranaki/ (7 @
> (® the world's fastest indian > 1 6 81 65 219 140 630 he-worlds-f indian/ @ P (® pinguin neuseeland 1 6 11 22 0,03 90 19 @ www.newzealand.com/de/penguins/ (7 =
) (® autumn dates nz » ] 5 121 42 14 90 43 e = ) (® menschen neuseeland > 1 7 191 7 0,02 70 2.0 www. land-people/ (7' =
> (® ben lomond track queenstown 5> ] 6 21 42 141 90 38 fben-} d/ ' = > (® glowworm caves new zealand » 1 8 391 27 0,03 10 50 ® www.newzealand.com/de/waitomo-caves/ (7 &=
> (@ welcome to nz » 1 5 1= 42 14 20 22 @ www.newzealand.comfint/ = > (@ cathedral cove new zealand > 1 8 191 12 001 50 38 @ wwwanewzealand.com/de/cathedral-cove/ (7 =
> (® how to say hello in new zealand > 1 5 131 42 141 90 55 e c i-language/ (' [ > (® ninety mile beach » 1 7 191 52 0,07 210 290 www. il h/eZ =
> (@ new zealand people »» ! 51 85 218 " Be people/ ! = > @ bay of isiand » 0w s 1.1 34 004 140 30 ® wwwnewzealand.com/de/bay-of-islands/ (7 &
> (®) caravan parks new zealand > T 7 +31 32 108 70 28 @ www.newzealand.com/int/holiday-parks/ [ = > () neuseeland milford sound > s 7 1.1 ” 0,02 70 23 @ www.newzealand.com/de/milford-sound/ (7' =
( i » . ganuif [ = i
> (& maunganui new zealand > ! 7 =+ 1 42 14 0 3. ganuif & o > (@® der hobbit drehorte » 1 5 11 42 0,06 7 28 www logy-filming [
locations/

> (® new zealand food 5> 1 5 «# 31 42 141 90 540 c f i land-foods/ (7 E

> (® moeraki boulders beach » g 7 191 2 0,03 90 280 w g iders/ (2" &=
> (@ visit middle earth »» ] 6 121 4z 14 90 43 f-middis thi 2! =

> (® neuseeland herr der ringe reise > | 4 291 12 001 50 120 www ddle-earth- ¢ @
> (® what season is it in december in new zealand > ] 4 131 a2 141 90 42 i i g = itinerary/
N @® free wifinz I 7 41 42 14 90 28 @ d-wifi [P > @ glowworm caves > 1 6 11 64 0,09 260 17 @ www.newzealand.com/de/waitomo-caves/ (7' @

zealand/

* Destinos naturales, tradiciones y experiencias generan interés de los brasilefios por

* Paralos alemanes, los destinos naturales son lo mas llamativo de Nueva Zelanda.
Nueva Zelanda.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis de palabras clave y posicionamiento organico de newzealand.com:

s

Australia g

Vision newzealand.com en Mercado Australiano

Palabras clave Tréfico Coste de trafico
12,4K 1530 % ] 106,9K -:s6« O 70,2KUS$ 5«
Posiciones en busquedas organica 1 - 100 (12.367) &3 Administrar columnas 10115 X, Exportar
Palabra clave Inte.. SF Pos. = Trafico  Trafico, % Volumen KD % URL G
> (® cape reinga nz » 1 - = 1 9 < 0,01 40 37 www.newzealand.com/au/cape-reinga/ =
> (® haast pass new zealand >» 1 7 1 =1 7 < 0,01 30 22 ® www.newzealand.com/au/haast-pass/[ =
> (® mangakino »> 1 5 1 -1 27 0,02 10 28 ® www.newzealand.com/au/mangakino/ ' =
> @ muriwai >> [ 5 1 -1 64 0,05 260 38 www.newzealand.com/au/muriwai/ (7 =
> (® new zealand destinations >> 1 5 1 -1 64 0,05 260 56 ® www.newzealand.com/au/destinations/ £ =
> (® hangi food > 1 L} 1 =1 64 0,05 260 40 www.newzealand.com/au/feature/maori-hangi/ (£ =
> (%) cathedral cove new zealand >> 1 7 1 = 1 96 0,08 390 46 www.newzealand.com/au/cathedral-cove/ [ =
> (& what is a hangi > 1 5 2 51 22 0,02 90 39 www.newzealand.com/au/feature/maori-hangi/ (4" =
> (® new zealand hobbit house >> 1 7 1 =1 27 0,02 1o 42 www.newzealand.com/au/plan/business/hobbiton-movie-set-tours/ [ =
> (® martinborough >> | 5 1 -1 218 0,20 880 24 ® www.newzealand.com/au/martinborough/ (5" =
> (@ piopiotahi >> 1 7 1 =1 17 0,01 70 a9 www.newzealand.com/au/milford-sound/ ' =
> (@ the hobbit in new zealand >> 1 8 1 =1 7 < 0,01 30 36 www._newzealand.com/au/plan/business/hobbiton-movie-set-tours/ [ [
> (& moeraki boulders beach > 1T 8 1 -1 34 0,03 140 32 www.newzealand.com/au/feature/moeraki-boulders/ [ =

* Los destinos naturales y, la comida tipica son los términos de busqueda que mas atraen a personas de Australia organicamente
al sitio de Nueva Zelanda.

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Conclusiones del analisis de paginas web de competidores seleccionados

*  Argentina destaca por su
posicionamiento debido a su nombre.

La forma mds comun en la que este pais
es buscado en internet dentro de los
mercados analizados es su nombre, no
son lugares, ni experiencias.

Este alto reconocimiento del nombre del
pais puede estar empujado por su
campana futbolistica y campeonato
mundial de futbol, lo que
probablemente, destapd una curiosidad
por conocer mas acerca del pais dentro
de los diferentes mercados analizados.

Consta de menos palabras clave y mas
focalizadas.

Si bien el 67% de los visitantes
gue el sitio peru.travel provienen
desde el mismo pais, Peru, es un

destino que tiene una marcada

asociacion dentro de los
mercados objetivos analizados a
destinos naturales, experiencias

culturales y gastronomia.

Se destaca ademads un notorio
interés en Australia por obtener
informacién acerca de la moneda
que se utiliza en Peru.

Existen variaciones entre el interés
especifico de cada mercado. Aun
asi, destacan los destinos
naturales, historicos y las playas
dentro de los términos de
busqueda que utilizan los
extranjeros para encontrar a
Colombia en Google.

La busqueda de nieve desde Brasil,
de corridas de toro desde
Alemania, la musica desde Francia,
y la moneda utilizada (Australia)
son busquedas destacadas.

Nueva Zelanda se destaca
dentro de todos los paises
analizados por sus destinos
naturales, los cuales atraen
a personas desde los
diferentes mercados
analizados.

Otros aspectos buscados por
los visitantes tienen relacion
con las tradiciones.

TOLURISM
IMDLSTRY
ADVISOHS

Fuante: analisis THR



*
Chile!

Analisis competitivo de trafico organico de paises
competidores y estimacion de la evolucion de trafico.

Se ha estimado el porcentaje de visitas orgdnicas que recibe cada uno de los paises competidores analizados
desde un grupo de mercados prioritarios.

De este modo, se ha podrido inferir si se compite con todos los paises por los mismos mercados objetivos, o
incluso si se estd haciendo mejor o peor que ellos, en caso de que se esté compitiendo por el mismo mercado.

Introduccion y
notas

etOd O I Ol ica S . A nivel metodoldgico, para realizar el analisis del trafico organico se ha realizado considerando exclusivamente
m g :

el mes completo de enero 2023.

* Se realiza una estimacion de la evolucion del trdfico generado de manera orgdnica que cada uno de los

paises competidores seleccionados que ha recibido durante el periodo Abril de 2021 a Marzo de 2023 (dos
afios) respecto a cada uno de los mercados de interés seleccionados.

Fuente: THR / Sernatur e



Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis competitivo de los sitios web de Chile y los paises competidores

Comparativa sitios web paises competidores a nivel global

Dominio (%) Authority Score  Ranking de Semrush Tréfico org. Palabras clave org. Backlinks Dominios de ref. Palabras clave de p...  Coste del tréficod...
@ chile.travel 56 12,4K & 708,3K 1 454K & 696,1K 6,7K 04 ouss ¢
©® www.argentina.travel/es 47 18,2K 709K 1 35K 4 170,3K 418 0 0uUs$
® peru.travel 61 14,5K + 18M T 974K 14M 8,9K 0 0Us$
@ colombia.travel/es 59 78,5K & 885,6K + 63,9K 6771K 1K 0 0uUs$
www.newzealand.com/int/ 70 557K ¥ 1,3M 1 731K T 234,3K 7.5K 46 4 102 US$ 4 * Enunacom pa rativa de

Chile.travel versus los sitios de
paises competidores a nivel
global de trafico (visitas)
generado de manera orgdnica
podemos apreciar que Chile
se encuentra en 4 lugar.

Cuota de trafico a nivel global

Cuota de trafico

P/ @ chile.travel 15 %
‘ 0 www.argentina.travel/es 1%

@ peru.travel 37 %
\ @ colombia.travel/es 19 %

www.newzealand.com/fint/ 28 %

TQURISM
I HR INDUSTRY Fuente: Semrush.
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Chite’?

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Posicionamiento de sitios web paises competidores - EEUU y Francia

. . 7 4 . . LI 4 4 . V4
Vision general y cuota de trafico del mercado EEUU Vision general y cuota de trafico del mercado Francés
Dominio Authority Score  Ranking de Semrush Tréficoorg.  Palabras clave org. Backlinks Dorminios de ref. ~ Palabras clave dep... ~Coste deltréficod.. Dominio Authority Score  Ranking de Semrush Tréficoorg.  Palabras clave org. Backlinks Dominios de ref. ~Palabras clave dep.. ~ Coste del trdfico d...
® chiletravel 56 461K v 498K ¥ 58K 4 696,1K 67K 0 0uss © chiletravel 5 674K 1 5K 754 696,1K 67K 04 0Us$
® www.argentina.travelfes 47 380K 1 24 218 ¢ 170,3K 418 0 0Us$ © www.argentina.travel/es 47 157,6K 1 04 121 170,3K 418 0 0US$
® perutravel 61 295K ¢ 106,9K + 128K & 14M 89K 0 0Us$ ® peru.travel 61 259K 7K 16K & 14M 89K 0 0Us$
@ colombia.traveljes 59 16,2K 5K & 39K v 6771K K 0 0Us$ @ colombia.travel/es 59 750K & 2754 M 677K K 0 0Us$
www.newzealand.com/int/ 70 18K+ 98,8K 18K 234,3K 75K 12y 17Us$ ¢ www.newzealand.com/int/ 70 54,6K 1 2K 4 659 1 234,3K 75K 0 0Us$
Cuota de trafico -
Cuota de trafico
chile.travel 19 %
® @ chile.travel 20%
www.argentina.travel/es <1% .
www.argentina.travel/es n/d
At | %
7 @ perutrave S0 @ peru.travel 70 %
® colombia.travelfes 2% @ colombia.travel/es 1%

www.newzealand.comfint/ 38 %
fint/ : www.newzealand.com/int/ 8 %

* Sianalizamos la cantidad de visitas desde EEUU a los diferentes paises competidores, * Chile es el 2" pais que mas visitas recibe en su sitio web de manera organica desde
Chile se posiciona en 3" lugar. Francia dentro de la competencia analizada, por debajo de Peru.

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush e
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Chite’?

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Posicionamiento de sitios web paises competidores - Brasil y Alemania

Vision general y cuota de trafico del Mercado Brasileio Vision general y cuota de trafico del mercado Aleman
Dominio Authority Score  Ranking de Semrush Tréficoorg,  Palabras clave org, Backlinks Dominios deref. ~Palabras clavedep.. Coste deltrdficod.. Dominio Authority Score  Ranking de Semrush Tréficoorg.  Palabras clave org, Backlinks Dominios de ref.  Palabras clave de p... ~ Coste del trdfico d..
@ chile.travel 56 124K ¢ 63K ¥ K 696,K 67K 04 0US$ ¥ @ chile.travel 56 502K ¢ 92K ¥ 778 4 696,1K 6,7K 04 0USs ¢
0 wwwargentina.travel/es 47 182K 0 N 170,3K 418 0 0Us$ O www.argentina travel/es 4 178,6K & 0 64 170,3K 418 0 0US$
 peru.travel 61 145K ¥ 515K ¢ 35K 1 14M 8,9K 0 0Us$ 0 perutravel 61 246 246Kt 12KV 14M 8,9K 0 0Us$
@ colombia.traveles 59 785K ¢ 260 ¢ 258 ¢ 677K K 0 0Us$ @ colombia travel/es 59 783K ¥ 169 ¢ 24 677K 1K 0 0Uss
www.newzealand.com/int/ 70 557K ¢ K 6811 234.3K 75K 0 0US$ www.newzealand.com/int/ 70 8K+ 34K 548 1 2343k 75K 0 0Us$
Cuota de trafico Cuota de trafico
© chile.travel 54 % @ chile.travel 25 %
www.argentina.travel/es n/d www.argentina.travel/es n/d
© peru.travel 44 % @ peru.travel 66 %
@ colombia.travel/es <1% @ colombia.travelles <1%
www.newzealand.com/fint/ 3 % www.newzealand.com/int/ 9%
* Analizando los visitantes que llegan a los sitios web desde Brasil, Chile es el pais que * Desde Alemania, Peri se lleva el 66% de los visitantes organicos (dentro de los
mas visitas recibe, seguido por Perd. competidores analizados), seguido por Chile, con un 25%.

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush e



3

Chite’?

Analisis Estratégico de Palabras Clave

Posicionamiento de sitios web paises competidores - Australia K

Vision general y cuota de trafico del mercado Australiano

Dominio Authority Score  Ranking de Semrush Tréficoorg.  Palabras clave org. Backlinks Dominios de ref. ~Palabras clave dep.. Coste del tréficod...
0 chiletravel 5 48K 1 36K 1 7514 696K 67K 0 0Us§
@ www.argentina.travel/es 47 582K 0 Uy 170,3K 418 0 0Us$
0 perultravel 61 473K+ 37K 7934 14M 89K 0 0Us$
@ colombia.travel/es 59 372K B9 v 194 6777K 1K 0 0Us§
www.newzealand.com/int/ n 993 158K 128K 1 2343K 75K 0 ous$
Cuota de trafico
@ chile.travel 2%
— © www.argentina.travel/es n/d
@ peru.travel 2%
@ colombia.travel/es <1%

www.newzealand.com/int/ 96 %

* Nueva Zelanda es la pagina web que se lleva el mayor porcentaje de las visitas orgdnicas de los Australianos dentro de los
competidores analizados

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush e




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis Competitivo de paises competidores y evolucion comparativa
posicionamiento organico sitios web paises competidores a nivel global

Estimacion de la evolucion del trafico generado a nivel global

\’ Orgénico | De pago Backlinks ) /\ Meses] By mar 2021-mar 2023 2, Exportar

chile.travel 7] www.argentina.travel/es peru.travel colombia.travel/es www.newzealand.com/int/

Tréfico organico

Vi .

abr 2021 jun 2021 jul 2021 ago 2021 oct 2021 dic 2021 feb 2022 abr 2022 jun 2022jul 2022 sept 2022 nov 2022 ene 2023 mar 2023

TQURISM
I HR INDUSTRY Fuente: Semrush.

* A nivel global, Perti muestra
un crecimiento constante en
la cantidad de visitantes
organicos que recibe en su
sitio web, habiendo superado
a Colombia a fines de 2021.




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Evolucion comparativa posicionamiento de sitios web paises competidores
- EEUU y Francia =1

Estimacion de la evolucion del trafico generado mercado EEUU Estimacidn de la evolucidn del trafico generado mercado Francés
| Otgénico | De pago  Backinks ) [\ Meses | B mar2021-mar2023 8, Exportar \/Orgénlco Depago Backlinks € /\ Meses | B mar 2021-mar 2023 1, Exportar
B chietravel [ argentina.travel ([ perutravel (G colombia.travel [ www.newzealand.comint/ @ chiletravel [ www.argentina.travelfes [ perutravel (@ colombia.travelles " www.newzealand.com/int/
Tréfico organico Trafico organico
200 26K
150K 195K

Y

100K 13
P
7 o SN~ e am— 50K 85K

—

0 0
mar 2021 abr 2021 may 2021 jun 2021 jul2021 ago 2021 sept 2021 oct 2021 nov 2021 dic 2021 ene 2022 feb 2022mar 2022 abr 2022 may 2022 jun 2022 jul 2022 ago 2022 sept 2022 oct 2022 nov 2022 dic 2022 ene 2023 feb 2023mar 2023 abr 2021 jun 2021 jul 2021 ago 2021 oct 2021 dic 2021 feb 2022 abr 2022 jun 2022jul 2022 sept 2022 nov 2022 ene 2023 mar 2023
* Considerando el mercado de EEUU, Colombia es el pais que consistentemente ha * Desde Francia, Pera es quien ha recibido mas visitas organicas durante los ultimos dos
atraido mas visitantes de manera organica a su sitio web, seguido por Peru y Chile. afios.

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush e



Analisis Estratégico de Palabras Clave

Evolucion comparativa posicionamiento de sitios web paises competidores
- Brasil y Alemania oL

Estimacion de la evolucion del trafico generado mercado Brasileio Estimacion de la evolucion del trafico generado mercado Aleman
{Orgénico Depago Backlinks € /\ Meses: B mar 2021-mar 2023 A, Exportar | Orgdnico | Depago Backlinks @ /\ Meses] B mar 2021-mar 2023 4, Exportar
@ chile.travel 2 www.argentina.travelles [ perutravel (@ colombia.travel/es | www.newzealand.com/int/ @ chileravel [ www.argentina.travelles [ peru.travel [ colombiatravelfes [ www.newzealand.com/int/
Tréfico organico Tréfico orgénico
80K 28K
60K 7K
40K 14K
20K x
- 0 S 0
mar 2022 abr2022  may2022 jun 2022 jul2022 ag0 2022 sept2022  oct2022 Nov 2022 dic 2022 ene 2023 feb2023  mar2023 abr 2021 jun 2021 jul 2021 ago 2021 ot 2021 dic 2021 feh2022  abr 2022 jun 2022]ul 2022 sept2022  nov2022  ene2023  mar2023
* Chile y Pera se han disputado durante los dos ultimos afios el trafico de visitantes * Desde Alemania, Peru también muestra su predominancia en cuanto a interés de
orgdanicos desde Brasil. busqueda, seguido por Chile.

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush @




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Evolucion comparativa posicionamiento de sitios web paises competidores
- Australia

Estimacion de la evolucion del trafico generado mercado Australiano

|r Orgénico | De pago Backlinks €9 /\ 25 | Meses | Bj mar 2021-mar 2023 %, Exportar

chile.travel www.argentina.travel/es peru.travel colombia.travel/es www.newzealand.com/int/

Trafico organico
160K
120K
80K
40K
0

abr 2021 jun 2021 jul 2021 ago 2021 oct 2021 dic 2021 feb 2022 abr 2022 jun 2022 jul 2022 sept 2022 nov 2022 ene 2023 mar 2023

* Nueva Zelanda es el pais que mas despierta interés de busqueda por parte de los visitantes de Australia.

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush @




*
Chile!

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web
chilenos en Mercados prioritarios

* Los siguientes cuadros permiten determinar cudles son los sitios web chilenos frente a los que chile.travel se
enfrenta, o compite, en el momento de presentarse como resultado orgdnico a una busqueda que se genera
por un concepto o palabra clave en Google.

I t d A * Un andlisis mds detallado de cada sitio puede permitir entender por qué algunos de ellos presentan un mejor
n rO U CC I O n y posicionamiento orgdnico en Google que chile.travel, su estrategia de generacion de contenidos, palabras
claves, y de backlinks.

notas

metodologicas:

Los backlinks son la cantidad de contenidos e hipervinculos en sitios web de terceros que hablan y recomiendan
visitar a un sitio web en particular, incluyendo un link directo hacia dicho sitio. Mientras mas backlinks existan
dirigiendo recomendando visitar un sitio web, Google lo aprecia como un sitio con mayor “autoridad”, por lo
gue lo privilegia en cuanto al posicionamiento en los resultados de busqueda.

Fuente: THR / Sernatur




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos —
EEUU y Francia =1

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web
en EEUVU chilenos en Francia

Mapa de de P i Mapa de de la P i
@ gochilecl @ cascada.travel @ chile.gob.cl @ pasosfronterizos.gov.cl visitchile.com @ chile.travel @ tourisme-chili.com @ chil ion.com @ terres-chili com @ antipode-chile.com chile.gob.cl @ chile.travel
30K

z 60K 1

] . 8 .

€ £ 20K

3 4 3

5 5

H 8

s 20k . . g K .

. . . . . NG
o K 4K 6K 8K 10K o K 2K 3K aK

Competidores organicos 1 - 100 (4094) & Exportar Competidores organicos 1- 100 (1117) &, Exportar
Dominio Nivel de com. = Palabras clave comunes  Palab. clave .. Trifico Costes Palabras clave... Bominio Nivel de com. = Palabras clave comunes  Palab. clave .. Tréfica Costes  Palabras clave...
gochile.cl (' - 8% 242 3,9K 51K 2,9K [ tourisme-chili.com ' - 25% 92 19K 9,7K 2,7K 0
cascada.travel [ - %% 353 8,7K 20,5K 13,9 0 chile-excepcion.com [} - 20% 157 4,4K 22,6K 76K 0
chile.gob.cl ' - % n 1K 17,6K 2,3K [/} terres-chiliennes.com (£’ - 16 % 39 651 2K 807 4
pasosfronterizos.gov.cl [ - n% 122 17K 12K 17 [} antipode-chile.com ' - n% 15 388 337 [] [}
visitchile.com ' - n% 123 2,2K 15K 372 0 minsal.cl (' - 9% 13 72 544 N 1
minrel.gob.cl (' - n% 124 6,6K 15K 22 [\ chile.gob.cl (= - 9% 18 745 2K 46 [/}
myguidechile.com £ - 0% 129 3,3K 3,8K 15K 0 minrel.gob.cl [ . 9% 10 373 213 59 0
ecochile.travel [ - 9% 108 2K 18K 4s8 0 gochile.cl [ . 8% 12 207 179 [} 0
swoop-patagonia.com £ . 7% 196 107K 36,6K 33K 8 pasosfronterizos.gov.cl (' - B% n 128 1n3 0 [+]

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos -
Brasil y Alemania oL

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web
en Brasil chilenos en Alemania

Mapa de dela Mapa de dela
@ visitchile.com.br @ gochile.com.br @ dicaschile.com.br @ nosnochile.com.br likechile.com @ chile.travel @ chile.de @ chil ade @ ile.cl @ reallatino-tours.com @ chile.travel
40K

g 8K z

g g 30K

£ 60K * i ]

3 ok Y B H “ .

:5 20K * 5 E 10K * ~
o o -

o 5K 10K 15K o 2K 4K 6K
Competidores orgdnicos 1- 100 (2610) &, Exportar Competidores organicos 1- 100 (1324) &, Exportar
Dominio Nivel de com. = Palabras clave comunes  Palab. clave ... Trafico Castes  Palabras clave... Dominio Nivel de com. = Palabras clave comunes  Palab. clave ... Trafico Castes  Palabras clave...
visitchile.com.br (' - 8% 249 3,3K 270K 28K 0 chile.de ' - 20% 72 2K 159K 138K 0
gochile.com.br (' - % 172 37K 1,8K 754 [} chileventura.de [ - 13% 25 316 209 40 o
dicaschile.com.br (£ - 15% 213 6,9K 34K 3K ] contactchile.cl i - nx% 22 786 1,4K 205 ]
nosnochile.com.br (' - 4% 170 8,5K 16K 1,8K o reallatino-tours.com [ - n% n 3,5K 7.8K 2,2K 2
likechile.com (' - 3% 254 15,4K 651K 6,2K 0 southtraveler.de (7 - nx 82 6K 297K 14,3K 0
chileando.net [ . 9% 40 886 15K 214 o handmade-travel.ch (' . BX% 17 594 724 459 ]
exploratours.com (£ - 9% 59 2,4K 5,8K 524 L] mio-tours.de [4' . 7% n 620 295 32 L]
fulltour.com.br (' . BX% 49 2,2K 4,2K 457 3 gochile.cl . 7% n 230 333 ] 0
feriasnochile.com [ - B% 34 11K 1,5K 12 o chile.gob.cl (' . 7% 15 654 1K o ]

TQURISM
I HR it Fuente: Semrush




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos -
Australia

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos en
Australia

M. de posicionami de la competencia
@ cascada.travel @ gochile.cl @ visitchile.com @ swoop-patagonia.com ecochile.travel @ chile.travel
SK
= aK
8 +
-, 3k
E 2K
=
= 1K
-
o -

] 200 400 800 800 K 12K
Competidores orgdnicos 1 - 100 (1176) 1, Exportar
Dominic Nivel de com. = Palabras clave comunes  Palab. clave ... Trafico Costes Palabras clave...
cascada.travel [ - 20 % 55 884 752 226 o
gochile.cl = - 19 % 37 458 298 27 o
visitchile.com - 18 % 31 277 70 1 o
swoop-patagonia.com [ - 15 % 48 11K 1,8K 748 o
ecochile.travel - 12 % 21 234 59 10 o
myguidechile.com £ - 11 % 20 31 96 1 o
worldlyadventurer.com ' - 1% 32 11K 1,4K 630 ]
ecocamp.travel [ - 10 % 21 396 382 257 o
languagesunlimited.com =" - 7 % 16 381 67 -3 o]

TQURISM
I I—IR INDLSTRY Fuente: Semrush @




Analisis Estratégico de Palabras Clave

Analisis Competitivo paises competidores y
comparativo de Engagement Rate

Media del engagement Rate

Comparativa del Engagement Rate

Engagement Rate Comparison Average
Source Phlanx.com Engagement
Rate

Source Phlanx.com

0¥39%

Values

@ chiletravel

@ visitargentina

@ peru

4 purenewzealand -¥- visit_costarica @ purenewzealand
@ visit_costarica

-8~ chiletravel -+ visitargentina - peru

Las tasas de engagement de Chile y competidores son irregulares segun publicaciones.
* Incluso el lider, Peru, cuenta con altisimas variaciones en sus resultados.
No se aprecia evidencia de mejores practicas en paises con mejor tasa de engagement.
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