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A n e xo s

Análisis Estratégico de Palabras 
Clave 
• Análisis estratégico de palabras claves en posicionamiento orgánico

• Análisis competitivo de tráfico orgánico 

• Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos 
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Introducción y 
notas 
metodológicas:

Fuente: THR / Sernatur

• En el presente análisis se estima el posicionamiento que cada sitio competidor de chile.travel consigue de
manera orgánica en los diferentes mercados de interés seleccionados. Es decir, el posicionamiento que
obtienen a través de la construcción de sus webs, y de las palabras claves que los ubican en los resultados de
Google sin pagar por publicidad.

• Es importante destacar que la mayor cantidad de visitas que los sitios web turísticos de cada país analizado
reciben se deben al tráfico orgánico generado desde Google, es decir, las personas llegan a los sitios, ya sea
porque están buscando información acerca de alguna experiencia en específico, o debido a que buscan
realizarla específicamente en alguno de los países analizados.

• A través del estudio de posicionamiento en buscadores de cada país se podrá tener una idea más acabada de
las mejoras que podemos realizar dentro de nuestra estrategia de palabras claves en los diferentes
mercados.

A nivel metodológico, el análisis de palabras clave para cada país competidor, y en los diferentes mercados 
clave, corresponde a la medición de 1 mes completo, en este caso, Enero 2023.

Análisis estratégico de palabras claves en posicionamiento 
orgánico de buscadores en mercados de interés
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Introducción y 
notas 
metodológicas:

Fuente: THR / Sernatur

• Para cada mercado de interés seleccionado, se muestra una visión de aquellas palabras clave (keywords) en
las que Chile, o el país competidor en cuestión, se presenta en las primeras posiciones en los resultados a
búsquedas orgánicas desde cada mercado objetivo.

• En la segunda tabla de cada país, se presenta un listado de las palabras clave que más búsquedas generan en
cada mercado y que podrían impactar en las visitas orgánicas del país analizado.

Posición: Ubicación en la que suele aparecer sitio web analizado como respuesta en Google a una palabra clave 
buscada.

Tráfico: Estimación de la cantidad de visitas que la palabra clave mencionada genera hacia el sitio web analizado 
desde el mercado objetivo estudiado.

Volumen: Estimación de la cantidad de veces que la palabra clave analizada se utiliza como término de 
búsqueda en un mes desde el mercado analizado. Podría considerarse como un potencial de visitas al sitio web, 

siempre entendiendo que si dicha “keyword” tiene más de un significado, es imposible asociar que todas las 
búsquedas tienen relación con un país. Ejemplo: Chile → país y chile →Ají.

Terminologia a considerar

Análisis estratégico de palabras claves en posicionamiento 
orgánico de buscadores en mercados de interés
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Glosario de Términos reportería SEMRUSH para el diagnóstico de 
marketing chile.travel y competidores 

Análisis Estratégico de Palabras Clave 2

Glosario de términos y indicadores analizados para chile.travel y competidores:
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Chile.travel

Análisis Estratégico de Palabras Clave 2

• Si consideramos los mercados 
de interés desde donde le 
interesa atraer visitantes a 

chile.travel, apreciamos que 
Brasil y EEUU destacan en 

volumen de visitantes, 
seguidos de lejos por 

Alemania, Francia y Australia.

• El mayor porcentaje de 
visitantes que llegan a través 

de búsquedas orgánicas  
chile.travel llegan desde Chile. 

El top 3 de países que más 
visitan de este modo el sitio 

de chile.travel con Brasil, 
EEUU y Australia.

Posicionamiento orgánico Chile.travel en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado)

Posicionamiento orgánico Chile.travel a nivel global (% de visitantes desde cada mercado)
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Chile.travel: 
EEUU

Análisis Estratégico de Palabras Clave 2

Visión Chile.travel en Mercado EEUU Palabras clave de más volumen de búsqueda Chile.travel en Mercado EEUU

• Este cuadro muestra los Términos de Búsqueda orgánicos que mejor están
posicionando a Chile.Travel cuando se realizan búsquedas en Google en EEUU.

• Podemos detectar tanto palabras en inglés como en español, y un alto interés por
destinos específicos.

• Una estimación permite cuantificar que si este tráfico orgánico se quisiera conseguir a
través de compra de palabras clave, la inversión debiese ser de USD55,1K.

• La palabra Chile es la que tiene un mayor volumen de búsqueda en EEUU. Quizás es una
palabra especial, pues también se refiere a un tipo de Ají, sin embargo, cuenta con más
de 200K búsquedas mensuales, y solamente aporta 13K visitas a Chile, ya que este
aparece en 4º posición en los resultados.

• Easter Island genera apenas 94 visitas al chile.travel, mientras que cuenta con un
volumen de 135K búsquedas al mes



9Fuente: Semrush

Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Chile.travel: 
Francia

2

Visión Chile.travel en Mercado Francés Palabras clave de más volumen de búsqueda Chile.travel en Mercado Francés

• Revisando los Términos de Búsqueda orgánicos que mejor están posicionando a
Chile.Travel cuando se realizan búsquedas por internet en Francia, se puede apreciar
que la mayoría de las palabras utilizadas implican destinos y lugares, no experiencias
específicas.

• En Francia, se lograr posicionar en los primeros lugares de las búsquedas con la palabra
Chili y Santiago. Chile.travel tendría un potencial de acceder a más de 50.000 visitas
adicionales.

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Chile.travel: 
Brasil

2

Visión Chile.travel en Mercado Brasileño Palabras clave de más volumen de búsqueda Chile.travel en Mercado Brasileño

• En Brasil destaca el interés por información de requisitos para viajar a Chile.
• También la búsqueda de experiencias astronómicas, así como destinos.

• La palabra “chile” está mostrando a Chile.travel alrededor del 3er lugar en los resultados
de búsqueda orgánicos, con un potencial de 165K búsquedas al mes.

• Si se mejorara el posicionamiento para el término “Santiago” puede llevar a un potencial
de 74K búsquedas, mientras que ahora el sitio web de Chile se posiciona alrededor del
puesto 14.

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Chile.travel: 
Alemania

2

Visión Chile.travel en Mercado Alemán Palabras clave de más volumen de búsqueda Chile.travel en Mercado Alemán

• Cómo en varios de los países analizados, existe interés por la lengua que se habla en
Chile.

• La palabra “chile” en el mercado alemán cuenta con un potencial de 49,5K búsquedas al
mes, solo reportando 3,3K visitas al sitio web, probablemente debido a la 4ta posición en
la que Chile.travel aparece mencionado en los resultados de búsqueda.

• Santiago de Chile cuenta con un potencial mensual de 9,9K visitas, que actualmente se
traducen en solo 14 visitas a la web, probablemente debido a que chile.travel aparece en
el puesto 21 de los resultados al buscar este término.

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Chile.travel: 
Australia

2

Visión Chile.travel en Mercado Australiano Palabras clave de más volumen de búsqueda Chile.travel en Mercado Australiano

• Desde Australia se buscan tanto destinos turísticos como los requisitos para poder
ingresar a Chile.

• Para el mercado australiano en respuesta a la palabra ”chile”, chile.travel se está
mostrando en una 5ta posición, capturando 800 visitantes al sitio web, sobre un
potencial de más de 18K búsquedas.

• De búsquedas relacionadas con “easter island”, no se está capturando ninguna visita,
dado que chile.travel se posiciona en el lugar 79, de un potencial de casi 15k interesados.

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Conclusiones 
del diagnóstico 
chile.travel

Fuente: análisis THR

Análisis estratégico de palabras claves en posicionamiento 
orgánico de buscadores en mercados de interés

1
Las palabras con las que se busca a Chile en los diferentes mercados objetivos no
entregan mayores sorpresas. Se puede destacar un interés por el idioma que se habla en
Chile, conocer lugares naturales reconocidos, como el desierto, el sur de Chile, las
playas, o sectores productores de vino.

2 A nivel de experiencias, las relacionadas con la astronomía son importantes para el
mercado brasileño durante el período analizado.

3 Otra temática a destacar es la relacionada con los requisitos para poder ingresar al país,
incluidas las vacunas.

4
En general, las búsquedas que dirigen a chile.travel como primera opción en todos los
mercados incluyen “Chile” y “viajar” o “turismo”. Aun así, cuando se buscan lugares
reconocidos internacionalmente como Santiago, Torres del Paine, Valparaíso, Atacama…
chile.travel pierde posicionamiento y tráfico.

5 Chile tiene un elevado número de palabras clave en los mercados analizados pero no
son focalizadas en un tema y no todas incluyen la palabra “Chile”.



14Fuente: Semrush.

Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Argentina.travel

2

• Dentro de los mercados de 
interés analizados, son EEUU 

y Brasil aquellos que más 
visitantes entregan al sitio de 

Argentina a través de 
búsquedas orgánicas en 

Google.

• El 80% de las visitas que 
recibe el sitio Argentina.travel 
durante el período analizado 

proviene desde el mismo 
país.

Visión General Argentina.travel en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado)

Posicionamiento orgánico Argentina.travel a Nivel Global (% de visitantes desde cada mercado)

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Argentina.travel: 
EEUU y Francia

2

Visión Argentina.travel en Mercado EEUU

• Argentina tiene un gran posicionamiento a través de su nombre. Todas las principales
palabras clave utilizadas para investigar acerca del país, incluyen su nombre.

• No se aprecia mayor interés por actividades o lugares específicos dentro de los
términos de búsqueda más utilizados en EEUU.

• Desde Francia, el término de búsqueda que atrae a las personas al sitio web es
solamente el nombre del país.

• Debido a la diferencia idiomática, es el nombre bien escrito es el que aporta más
visitas, pero se aprecian numerosos intentos por escribirlo de otras maneras.

Visión Argentina.travel en Mercado Francés

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Argentina.travel: 
Brasil y Alemania

2

Visión Argentina.travel en Mercado Brasileño

• Desde Brasil se realizan búsquedas de turismo hacia Argentina, pero también se
buscan destinos específicos.

• Desde Alemania el término de búsqueda más utilizado para obtener información del
país es Argentina.

Visión Argentina.travel en Mercado Alemán

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Argentina.travel: 
Australia

2

Visión Argentina.travel en Mercado Australiano

• Argentina es principalmente buscado por su nombre o términos asociados con él desde Australia.

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Peru.travel 

2

• A nivel de visitas orgánicas 
recibidas por peru.travel 

desde los mercados objetivos 
analizados, nos encontramos 

con que EEUU, Brasil y 
Argentina son los más 

relevantes

• Al abrir el análisis a nivel 
global, nos encontramos que 

el 67% de las visitas de 
peru.travel llegan desde el 
mismo Perú, mientras que 

EEUU y México son los 
mercados que más visitantes 
aportan de manera orgánica 

al sitio web de Perú.

Visión General Peru.travel en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado

Posicionamiento orgánico Peru.travel a Nivel Global (% de visitantes desde cada mercado)

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Perú.travel: 
EEUU y Francia

2

Visión Peru.travel en Mercado EEUU

• Analizando las palabras más usadas desde el mercado de EEUU para encontrar a Perú
podemos apreciar búsquedas relacionadas a lugares, cultura y tradiciones.

• Lugares, turismo, cultura y gastronomía agrupan a los términos de búsqueda que mejor
posicionan a Perú en Francia.

Visión Peru.travel en Mercado Francés

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Peru.travel: 
Brasil y Alemania

2

Visión Peru.travel en Mercado Brasileño

• Desde Brasil, Perú es encontrado de manera orgánica con búsquedas principalmente
asociadas a lugares, cultura y gastronomía.

• En Alemania se busca a Perú debido a sus experiencias culturales, y destinos naturales.

Visión Peru.travel en Mercado Alemán

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Peru.travel: 
Australia

2

Visión Peru.travel en Mercado Australiano

• La moneda usada en Perú se encuentra dentro de los principales términos de búsqueda usados en Australia. Los destinos
naturales también atraen interés de las búsquedas

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Colombia.travel 

2

• De los mercados objetivos 
analizados es EEUU el que 
más visitantes orgánicos 

genera hacia el sitio 
Colombia.travel

• Si bien el 61% de los 
visitantes que se originan a 

través de búsquedas 
orgánicas hacia el sitio 

Colombia.travel provienen 
desde Colombia, es EEUU el 
mercado prioritario que más 

visitas realiza al sitio web.

Visión General Colombia.travel en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado)

Posicionamiento orgánico Colombia.travel a Nivel Global (% de visitantes desde cada mercado)

Análisis Estratégico de Palabras Clave 



23Fuente: Semrush

Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Colombia.travel: 
EEUU y Francia

2

Visión Colombia.travel en Mercado EEUU

• Destinos naturales e históricos, además de playas, generan visitas desde EEUU al sitio
web de Colombia.

• Destinos naturales y la música atraen a visitantes de manera orgánica desde Francia al
sitio de Colombia.

Visión Colombia.travel en Mercado Francés

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Colombia.travel: 
Brasil y Alemania

2

Visión Colombia.travel en Mercado Brasileño

• La nieve atrae muchas visitas desde Brasil al sitio de Colombia (Sierra Nevada de Santa
Marta), además de otros destinos naturales y la arquitectura de la biblioteca La
Ladera.

• Santa Marta también es un destino buscado desde Alemania. Las playas y naturaleza.
Destacan además experiencias como las Corralejas (corridas de toro), feria de las flores,
y naturaleza.

Visión Colombia.travel en Mercado Alemán

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de Colombia.travel: 
Australia

2

Visión Colombia.travel en Mercado Australiano

• Australia busca mucho acerca de la moneda de Colombia, además del interés por destinos naturales.

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de newzealand.com

2

• Newzealand.com recibe casi 
el 20% de sus visitantes de 

tráfico orgánico desde 
Australia y Estados Unidos 

dentro del listado de 
mercados prioritarios 

analizados.

• Si bien el 58% de las visitas 
orgánicas a newzealand.com 

provienen desde Nueva 
Zelanda, casi el 23% de las 
restantes visitas orgánicas 

provienen de Australia, 
Estados Unidos e India. 

Visión General newzealand.com en mercados de interés (% de visitantes desde cada mercado)

Posicionamiento orgánico newzealand.com a Nivel Global (% de visitantes desde cada mercado)

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de newzealand.com: 
EEUU y Francia

2

Visión newzealand.com en Mercado EEUU

• Destinos naturales, tradiciones y ciudades destacan dentro de los términos que
atraen visitas orgánicas desde EEUU al sitio de Nueva Zelanda.

• Tradiciones, experiencias y naturaleza atraen a visitantes desde Francia al sitio web de
Nueva Zelanda.

Visión newzealand.com en Mercado Francés

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de newzealand.com: 
Brasil y Alemania

2

Visión newzealand.com en Mercado Brasileño

• Destinos naturales, tradiciones y experiencias generan interés de los brasileños por
Nueva Zelanda.

• Para los alemanes, los destinos naturales son lo más llamativo de Nueva Zelanda.

Visión newzealand.com en Mercado Alemán

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis de palabras clave y posicionamiento orgánico de newzealand.com: 
Australia

2

Visión newzealand.com en Mercado Australiano

• Los destinos naturales y, la comida típica son los términos de búsqueda que más atraen a personas de Australia orgánicamente
al sitio de Nueva Zelanda.

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Conclusiones del análisis de páginas web de competidores seleccionados

2

• Argentina destaca por su 
posicionamiento debido a su nombre.

• La forma más común en la que este país 
es buscado en internet dentro de los 

mercados analizados es su nombre, no 
son lugares, ni experiencias.

• Este alto reconocimiento del nombre del 
país puede estar empujado por su 

campaña futbolística y campeonato 
mundial de futbol, lo que 

probablemente, destapó una curiosidad 
por conocer más acerca del país dentro 
de los diferentes mercados analizados.

• Consta de menos palabras clave y más 
focalizadas. 

• Si bien el 67% de los visitantes 
que el sitio peru.travel provienen 
desde el mismo país, Perú, es un 
destino que tiene una marcada 

asociación dentro de los 
mercados objetivos analizados a 
destinos naturales, experiencias 

culturales y gastronomía.

• Se destaca además un notorio 
interés en Australia por obtener 

información acerca de la moneda 
que se utiliza en Perú.

• Existen variaciones entre el interés 
específico de cada mercado. Aun 

así, destacan los destinos 
naturales, históricos y las playas 

dentro de los términos de 
búsqueda que utilizan los 

extranjeros para encontrar a 
Colombia en Google.

• La búsqueda de nieve desde Brasil, 
de corridas de toro desde 

Alemania, la música desde Francia, 
y la moneda utilizada (Australia) 

son búsquedas destacadas.

• Nueva Zelanda se destaca 
dentro de todos los países 

analizados por sus destinos 
naturales, los cuales atraen 

a personas desde los 
diferentes mercados 

analizados.

• Otros aspectos buscados por 
los visitantes tienen relación 

con las tradiciones.

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Introducción y 
notas 
metodológicas:

Fuente: THR / Sernatur

• Se ha estimado el porcentaje de visitas orgánicas que recibe cada uno de los países competidores analizados
desde un grupo de mercados prioritarios.

• De este modo, se ha podrido inferir si se compite con todos los países por los mismos mercados objetivos, o
incluso si se está haciendo mejor o peor que ellos, en caso de que se esté compitiendo por el mismo mercado.

A nivel metodológico, para realizar el análisis del trafico orgánico se ha realizado considerando exclusivamente 
el mes completo de enero 2023.

Análisis competitivo de tráfico orgánico de países 
competidores y estimación de la evolución de tráfico.

• Se realiza una estimación de la evolución del tráfico generado de manera orgánica que cada uno de los
países competidores seleccionados que ha recibido durante el período Abril de 2021 a Marzo de 2023 (dos
años) respecto a cada uno de los mercados de interés seleccionados.



32Fuente: Semrush.

Análisis competitivo de los sitios web de Chile y los países competidores

2

• En una comparativa de 
Chile.travel versus los sitios de 

países competidores a nivel 
global de tráfico (visitas) 

generado de manera orgánica 
podemos apreciar que Chile 

se encuentra en 4 lugar.

Comparativa sitios web países competidores a nivel global

Cuota de trafico a nivel global 

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Posicionamiento de sitios web países competidores - EEUU y Francia

2

Visión general y cuota de tráfico del mercado  EEUU

• Si analizamos la cantidad de visitas desde EEUU a los diferentes países competidores,
Chile se posiciona en 3r lugar.

• Chile es el 2nd país que más visitas recibe en su sitio web de manera orgánica desde
Francia dentro de la competencia analizada, por debajo de Perú.

Visión general y cuota de tráfico del mercado Francés

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Posicionamiento de sitios web países competidores - Brasil y Alemania

2

Visión general y cuota de tráfico del Mercado Brasileño

• Analizando los visitantes que llegan a los sitios web desde Brasil, Chile es el país que
más visitas recibe, seguido por Perú.

• Desde Alemania, Perú se lleva el 66% de los visitantes orgánicos (dentro de los
competidores analizados), seguido por Chile, con un 25%.

Visión general  y cuota de tráfico del mercado Alemán

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Posicionamiento de sitios web países competidores - Australia

2

Visión general y cuota de tráfico del mercado Australiano

• Nueva Zelanda es la pagina web que se lleva el mayor porcentaje de las visitas orgánicas de los Australianos dentro de los
competidores analizados

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Análisis Competitivo de países competidores y evolución comparativa 
posicionamiento orgánico sitios web países competidores a nivel global

2

• A nivel global, Perú muestra 
un crecimiento constante en 

la cantidad de visitantes 
orgánicos que recibe en su 

sitio web, habiendo superado 
a Colombia a fines de 2021.

Estimación de la evolución del tráfico generado a nivel global 

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Evolución comparativa posicionamiento de sitios web países competidores 
- EEUU y Francia

2

Estimación de la evolución del tráfico generado  mercado  EEUU

• Considerando el mercado de EEUU, Colombia es el país que consistentemente ha
atraído más visitantes de manera orgánica a su sitio web, seguido por Perú y Chile.

• Desde Francia, Perú es quien ha recibido más visitas orgánicas durante los últimos dos
años.

Estimación de la evolución del tráfico generado mercado Francés

Análisis Estratégico de Palabras Clave 



38Fuente: Semrush

Evolución comparativa posicionamiento de sitios web países competidores 
- Brasil y Alemania

2

Estimación de la evolución del tráfico generado mercado  Brasileño

• Chile y Perú se han disputado durante los dos últimos años el tráfico de visitantes
orgánicos desde Brasil.

• Desde Alemania, Perú también muestra su predominancia en cuanto a interés de
búsqueda, seguido por Chile.

Estimación de la evolución del tráfico generado mercado Alemán

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Evolución comparativa posicionamiento de sitios web países competidores
- Australia

2

Estimación de la evolución del tráfico generado  mercado Australiano

• Nueva Zelanda es el país que más despierta interés de búsqueda por parte de los visitantes de Australia.

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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Introducción y 
notas 
metodológicas:

Fuente: THR / Sernatur

• Los siguientes cuadros permiten determinar cuáles son los sitios web chilenos frente a los que chile.travel se
enfrenta, o compite, en el momento de presentarse como resultado orgánico a una búsqueda que se genera
por un concepto o palabra clave en Google.

• Un análisis más detallado de cada sitio puede permitir entender por qué algunos de ellos presentan un mejor
posicionamiento orgánico en Google que chile.travel, su estrategia de generación de contenidos, palabras
claves, y de backlinks.

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web 
chilenos en Mercados prioritarios

Los backlinks son la cantidad de contenidos e hipervínculos en sitios web de terceros que hablan y recomiendan 
visitar a un sitio web en particular, incluyendo un link directo hacia dicho sitio. Mientras más backlinks existan 
dirigiendo recomendando visitar un sitio web, Google lo aprecia como un sitio con mayor “autoridad”, por lo 

que lo privilegia en cuanto al posicionamiento en los resultados de búsqueda.



41Fuente: Semrush

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos –
EEUU y Francia

2

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos 
en EEUU

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web 
chilenos en Francia
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Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos -
Brasil y Alemania

2

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos 
en Brasil

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web 
chilenos en Alemania
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Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos  -
Australia

2

Mapa de posicionamiento de chile.travel versus sitios web chilenos en 
Australia
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44Fuente: Semrush

Análisis Competitivo países competidores y  
comparativo de Engagement Rate

2

• Las tasas de engagement de Chile y competidores son irregulares según publicaciones.
• Incluso el líder, Perú, cuenta con altísimas variaciones en sus resultados.

• No se aprecia evidencia de mejores practicas en países con mejor tasa de engagement. 

Comparativa del Engagement Rate Media del engagement Rate

Análisis Estratégico de Palabras Clave 
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