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Naturalezay aventuraenla ruta de los seismiles
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PTI TURISMO DE MONTANA
OJOS DEL SALADO

REGION DE

ATACAMA DESTINO CORDILLERA DE ATACAMA
ZOIT DE MARICUNGA - OJOS DEL SALADO
COMUNADIEGO SITIO RAMSAR
DE ALMAGRO
PARQUE NACIONAL NEVADO TRES CRUCES
18 COMUNIDADES INDIGENAS PUEBLO COLLA

DESIERTO DE ATACAMA

v

VOLCAN ACTIVO MAS ALTO DEL MUNDO

18 CUMBRES SOBRE LOS 6.000 MTS DE ALTURA
4 SALARES: Maricunga — Pedernales

16 ATRACTIVOS DE MONTANA

12 TTOO con experiencias de Montana

2° RESERVA MAS IMPORTANTE DE LITIO



-Fallas de articulacion y coordinacion publica - privada.
-Falta de gestion.
-Falta de talento humano capacitado en alta montana.

-Falta de habilitacion turistica (Infraestructura —Servicios)
‘Escasa oferta turistica en montana.

Las comunidades indigenas Pueblo Colla de la precordillera no
estaban consideradas.

Actividad minera desvinculada del desarrollo turistico en el
destino.




Z o I I Plan Maestro de Desarralls Turistico

ZONAS DE INTERES TURISTICO OJ O S D E |_

v PLAN NACIONAL DE IMPULSO
e AL TURISMO DE MONTANA

Los instrumentos convergen en
priorizar la innovacion turistica
sostenible, la competitividad
territorial, la diversificacion
economica y la puesta en valor del
patrimonio natural cordillerano,
posicionando la Ruta de los Seismiles
como un producto turistico de clase
mundial basado en la alta montana y
el desarrollo local inclusivo.




Experiencias
Turisticas
Integradas,
Sostenibles y con
Identidad
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CONSEJO ESTRATEGICO
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Marcela Godoy Espinoza Julio Marin Cisterna
Gestora Territorial Profesional de Apoyo
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PUBLICOS PRIVADOS ACADEMIA
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ZONAS DE INTERES TURISTICO




RECOMENDACIONES

TURISMO DE'MONTANA
RESPONSABLE

EXPO MONTANAS DE ATACAMA

= .-g\_ = — ey =




KINROSS

-

p.
4
1
L
£
-
~
L
»
¥
4
"}
&
3
E
[
-
o
|
-4
3
Q

e

PTI TURISMO DE MONTANA
OJOS DEL SALADO

nf.,_.../ \
Py ERE ) |

[d

' f-

S———
.q-.h\ -
A




TOUR OPERADORES

DIGITALIZACION

COMERCIALIZACION

DISENO DE EXPERIENCIAS TURISTICAS
SUSTENTABILIDAD

SEGURIDAD
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GUIAS DE TURISMO

ESPECIALIZACION DE MONTANA
SUSTENTABILIDAD
SEGURIDAD
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COMUNIDADES COLLA

DISENO DE EXPERIENCIAS TURISTICAS
FORMACION GUIAS LOCALES
SEGURIDAD

IDIOMA

COMERCIALIZACION
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Indicadores principales alcanzados PTI R

PTI TURISMO DE MONTANA
OJOS DEL SALADO

Asociaciones Gremiales
5.3%

N° ACTIVIDADES DE 30 Tour ggi:dnres
DIFUSION e s -
17.3%
APALANCAMIENTO
INICIATIVAS $ 535 M
N ° NUEVOS PRODUCTOS 9 BENEFICIARIOS
Y/O SERVICIOS Clubes deportivos
4%

N ° EMPRESAS LIDERADAS 4
POR MUJERES

3 Comunidades indigenas Colla
N° NUEVOS CONTRATOS o/ B " VSR
COMERCIALES 30 A’ ‘ ’ e T P /‘Y\




Métricas resumen
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segmdores l , seguidores
Impresiones Promedio alcance/dia
3344~ /2
Vistas del perfil Clics en la web
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PTI TURISMO DE MONTANA
OJOS DEL SALADO

25

apariciones de prensa

+30%

de los seguidores son de Santiago

+258

seguidores profesionales en Linkedin

+3M

en valorizacion de notas publicadas en
medio de alcance nacional “El mostrador”

8

Boletines y newsletter a
comunidad PTI
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; COMO
CONTINUAMOS?

2022 Implementacion 2024 Implementacion
ANO 1 ANO 3

Etapa de Implementacion

validacion 2023 ANO 2 2025

Garantizar la gestion

sostenible del territorio
a largo plazo
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Cordillera de Atacama tiene el potencial de consolidarse como un destino turistico de alta montana de clase
mundial, siempre y cuando:

« Se realice importante inversion en habilitacion turistica: Infraestructura de refugios, servicios basicos y turisticos,
interpretacion natural y cultural.

« Regulacidon de la actividad de montana y alta montafa en cuanto a la seguridad y manejo de residuos.
« Garantizar la gestion sostenible del territorio a largo plazo.

"La Cordillera de Atacama puede convertirse en un destino turistico de alta montana
de clase mundial, pero su exito dependera de inversiones estratégicas, regulaciones

claras y un firme compromiso con la sostenibilidad"
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