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UNA RED
DE REDES

La Red Nacional de Territorios Creativos de Chile, es una red
asociativa de articuladores territoriales que busca, a través
del trabajo conjunto y coordinado, movilizar estrategias
para poner en valor y levantar agendas que promuevan el
desarrollo de la cultura y las industrias creativas como
una alternativa viable de desarrollo local, para asi aportar
a la agenda de desarrollo sostenible de Naciones Unidas
desde Chile.
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TERRITORIOS:

Arica e San Antonio Puerto Creativo e Valparaiso Creativo [PER] e Territorio
Penalolén Creativa e Barrio Bellas Artes, Santiago ¢ O Higgins Crea e Rengo
Creativo e Nuble Creativo [PTI] e Concepcién Musical e Mesa Araucania
Economia Creativa [MAEC] ¢ Comunidad Creativa Los Rios e Frutillar Ciudad
Creativa ¢ Red Magallanes Creativo

plataforma de “ N [S [: []
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Valor expresivo

Significado cultural Desarrollo local

Valor social Desarrollo territorial

Potencia el desarrollo humano Identidad territorial

Valor de cambio

Valor funcional
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Articular ecosistemas creativos territoriales



IMPACTO &
® DE LARNTC 2024

13 9
TERRITORIOS  REGIONES

PARTICIPACION:
+ l ,300 l SEMINARIOS
INSTITUCIONES, EMPRESAS, NACIONALES E
UNIVERSIDADES E INICIATIVAS INTERNACIONALES

CREATIVAS PARTICIPANTES

=NCENIROS PARTICIPANTES

ShlE ENCUENTROS ONLINE
A;" 38’00995 ‘I ENCUENTRO
TIV REATIV Y
CULTURALES MAPEADOS PRE SE NCIAL
PROGRAMAS DE COLABORACION CON
2 FORTALECIMIENTO 7
TERRITORIAL REDES INTERNACIONALES

TALLER FRUTILLAR CIUDAD CREATIVA, 2024
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COMITE
GESTOR
NACIONAL
DE TURISMO
CREATIVO

El objetivo principal de este comité gestor es el
de impulsar y respaldar iniciativas destinadas a
fortalecer el turismo creativo, estableciendo
una agenda nacional para promover el turismo
creativo, en consonancia con las hojas de ruta
de los programas Transforma (Chile Creativo y
Transforma Turismo), la Estrategia Nacional de
Turismo y las directrices de las Subsecretarias
de Turismo y de Cultura y las Artes.

Subsecretaria Ministerio de
de Turismo las Culturas,
las Artesy —

el Patrimonio TRANSFORMA
\g TUR[5MO

creativo

Gobierno de Chile Gobierno de Chile

CORFO | it

Red
Nocional de
Territorios
Creativos




TURISMO CREATIVO Y CULTURAL

El turismo creativo se refiere a
actividades asociadas a las
caracteristicas culturales de un
territorio, que generan una
interaccion entre visitantes y
cultores y creadores locales en
torno a experiencias auténticas,
participativas, de aprendizaje y
que ponen en valor sus
manifestaciones creativas,
artisticas y patrimoniales.

Actividades asociadas al Turismo Creativo

1.

Experiencias Creativas: 2. Bienes Creativos (Recuerdos)
o Ferias (Artesanias, Gastronomia, Libro, Disefo, Arte...) o Tiendas de libros
o Festivales (Mdusica, Teatro, Danza, Cine, etc.) o Comercio de artesania
o Barrios (Locaciones cinematograficas, Turismo literario, barrios de disefo, patrimonio o Artes visuales
arquitectdnico, patrimonio UNESCO, Circuito musical, etc.) o Diseno

Espacios (Galerias de Arte, Librerias, Restaurantes)
Clases, Cursos y Talleres (Pintura, Enogastronomia,, danza, artesania, musica y otros.)
Espectaculos (musica, teatro calle, circo, etc.)
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Com postela S — CERDEIRA HOGARDE LA
CESTERIA BLANCA Alenquer g CREATIVIDAD
ARTESANO NEGOCIO e TALLER
Calle transversal,n.2 37 Baco Lugar de Cerdeira Cerdeira
2665-222 Malveira 3200-509 Lousa
964 703638 913989 281

artsandcrafts@cerdeirahomeforcr
Mafra eativity.com

cerdeirahomeforcreativity.com
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RN
MAPEO DE ACTIVOS CULTURALES & CREATIVOS @,
PARA EXPERIENCIAS DE TURISMO

Mapear Activos para el Turismo TERRITORIOS

Creativo es reconocer que la creatividad Arica ¢ San Antonio e \S/alngral'soooTﬁr.ritqrio Pzﬁalolén NCrf)altiva e Barrio Bellas Artes,
‘ . antiago e iggins ¢ Rengo e Nuble o

esta presente en todas las comunidades Concepcidn e Araucania e Los Rios e Frutillar ¢ Magallanes

y territorios
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QUE SE HIZO COMO SE HIZO RESULTADOS
Se elabord un levantamiento de activos e Fuentes primarias: entrevistas grupales e Fichas territoriales
creativos y culturales con potencial de ser por territorio. e BBDD de activos con 20
empaquetados como experiencias turisticas criterios
creativas y culturales, identificados, e Fuentes secundarias: catastros, registros, e Arquitectura web
caracterizados v clasificados, para 12 directorios. (1) Registro Nacional de e Difusion de datos
territorios de Chile priorizados por la RNTC, Atractivos Turisticos de Sernatur; (2) levantados
Subsecretaria de Turismo y ChileCreativo. Registro de Agentes Culturales, Artisticos y
Patrimoniales 2021 Mincap y otras fuentes (Para revisar:
complementarias. https://redterritorioscreativos.chil

ecreativo.cl)

*Estudio realizado por Gustavo Soto y Ramdn Reyes, afio 2024
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Celebraciones
Expresiones
Relatos
Simbolos
Gastronomia

Privados
Publicos
Sociedad Civil

Turista
Operador
Turistico

Recurso tangible o intangible que posea valor cultural,

artistico o econdmico

RECURSOS RECURSOS
INTANGIBLES TANGIBLES

-INVOLUCRAMIENTO

AGENTES
TERRITORIALES

MODELO DE GENERACION DE VALOR

Areas

Barrios

Bienes Muebles
Bienes Inmuebles

EXPERIENCIAS
DE TURISMO
CREATIVO Y
CULTURAL

a) Tener potencial de contribucion a las marcas

/ territoriales

\ b) Tener potencial de ser empaquetado como

experiencia turistica creativa y cultural.
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RESULTADOS CUANTITATIVOS

Total activos para el turismo creativo

1,960

RN
TC

RECURSOS
INTANGIBLES

RECURSOS
TANGIBLES

Lugares y espacios

Bien mueble / Objetos

Bien Inmueble /

Celebraciones

/

Expresiones,
Relatos y
Simbolos

Areas y
barrios
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RESULTADOS CUANTITATIVOS @,

Activos Intangibles:

Competencias
deportivas

Eventos
gastronémicos

Exposiciones

Festivales

SUBCATEGORIAS

Fiestas |
costumbristas,
religiosas y |

Expresiones
creativas

Historias, leyendas,

narrativas
0 100 200 300

Semanas Musicales Frutillar
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RESULTADOS CUANTITATIVOS

Activos Tangibles:

Barrios y localidades

Circuitos y

rutas culturales
Clusteres y
nodos tematicos

Areas verdes
Arquitectura y edificios histéricos

Bibliotecas

Centros culturales y
socioculturales

Centros turisticos

Ferias y mercados
Galerias de arte
Manifestaciones religiosas

Murales y arte urbano

Museos y salas de exposicion
museografica

Otros espacios

Salas de cine

Salas de concierto y escenarios
Sitios de memoria

Talleres de artesania

Monumentos y esculturas en
espacios publicos

Obras de arte emblematicas

A

0 50 100 150 200 250

Rutardel Vino.del [tata
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"Las economias creativas
contribuyen a la
innovacion de productos y
servicios turisticos que
crean experiencias unicas"

REPORT: “Impact of Creative Economies on the Future of Tourism in the APEC region”, 2025

Collaboration and Innovation in Tourism:

o Impact: Promote the integration of creative industries into tourism, driving economic growth and
creating jobs, leveraging the symbiosis between both industries.

o Adoption Policy: Promote the integration of creative industries into tourism, leveraging the synergy
between both sectors to foster dialogue and innovation.

Cod

Asia-Pacific
Economic Cooperation
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MAPEO: FICHAS TERRITORIALES
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PRINCIPALES HALLAZGOS

HALLAZGOS GENERALES

DIFERENCIACION TURISTA Y
DEMANDA LOCAL

— =0
=

Potencial de proyectos de base tecnoldgica.

Rol de los agentes en hacer el cruce para el diseno de
experiencias turisticas creativas

Destaca el rol de las camaras y los gremios de turismo

Poblacion flotante de un territorio (por ejemplo, los estudiantes
de las ciudades universitarias), para los turistas extranjeros
(pueden estar mas ligados al turismo de experiencia mainstream)
y la demanda local (presente en territorios que forman parte de
region mas grande).

Articulacion con otros turismos: de experiencia, rural, de
naturaleza.

Ruralidad poco desarrollada y de alto valor.
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PRINCIPALES HALLAZGOS @,

Se cuestiond la idea de un unico "relato-identidad"

para cada territorio.

e Diversidad de realidades dentro de un mismo
territorio.

e En algunos territorios rurales o costas sucede que las
identidades espontaneas y tradicionales se han
mercantilizado. (Ej: Matanzas)

e Relato desprendido de las atracciones turisticas (Ej:
Araucania).

e Autenticidad de las experiencias e identidad

e Cuidar lo NO homogeneizacién de las experiencias

DESAFIO DE UN RELATO UNICO

EXTERNALIDAD POSITIVA DE EVENTOS e Eventos masivos movilizan a turistas hacia los territorios,
pero las ciudades tienen una capacidad de carga. Fiestas,
celebraciones, conmemoraciones.

(Ej: Festival REC, Fluvial, Semanas Musicales de Frutillar)
GENTR'F'CAC'()N Y e Elriesgo de tratar el turismo creativo sin considerar el

CAPACIDAD DE CARGA flujo de turistas.

(Ej: Tapati, Festival de Vina del Mar, Matanzas, etc.)
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iGracias!

https://redterritorioscreativos.chilecreativo.cl
Mail: teresa@redterritorioscreativos.cl
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