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La Red Nacional de Territorios Creativos de Chile, es una red 
asociativa de articuladores territoriales que busca, a través 
del trabajo conjunto y coordinado, movilizar estrategias 
para poner en valor y levantar agendas que promuevan el 
desarrollo de la cultura y las industrias creativas como 
una alternativa viable de desarrollo local, para así aportar 
a la agenda de desarrollo sostenible de Naciones Unidas 
desde Chile. 

UNA RED 
DE REDES

TERRITORIOS: 
Arica •  San Antonio Puerto Creativo • Valparaíso Creativo [PER] • Territorio 
Peñalolén Creativa • Barrio Bellas Artes, Santiago • O ́Higgins Crea • Rengo 
Creativo • Ñuble Creativo [PTI] • Concepción Musical • Mesa Araucanía 
Economía Creativa [MAEC] • Comunidad Creativa Los Ríos • Frutillar Ciudad 
Creativa • Red Magallanes Creativo





2024

TALLER FRUTILLAR CIUDAD CREATIVA, 2024



El objetivo principal de este comité gestor es el 
de impulsar y respaldar iniciativas destinadas a 
fortalecer el turismo creativo, estableciendo 
una agenda nacional para promover el turismo 
creativo, en consonancia con las hojas de ruta 
de los programas Transforma (Chile Creativo y 
Transforma Turismo), la Estrategia Nacional de 
Turismo y las directrices de las Subsecretarías 
de Turismo y de Cultura y las Artes. 

COMITÉ 
GESTOR 
NACIONAL
DE TURISMO
CREATIVO REC PRO 2023

Festival Fluvial, Valdivia 2024



TURISMO CREATIVO Y CULTURAL

El turismo creativo se refiere a 
actividades asociadas a las 
características culturales de un 
territorio, que generan una 
interacción entre visitantes y 
cultores y creadores locales en 
torno a experiencias auténticas, 
participativas, de aprendizaje y 
que ponen en valor sus 
manifestaciones creativas, 
artísticas y patrimoniales. 

Actividades asociadas al Turismo Creativo

2. Bienes Creativos (Recuerdos)
○ Tiendas de libros
○ Comercio de artesanía
○ Artes visuales
○ Diseño

1. Experiencias Creativas:
○ Ferias (Artesanías, Gastronomía, Libro, Diseño, Arte…)
○ Festivales (Música, Teatro, Danza, Cine, etc.)
○ Barrios (Locaciones cinematográficas, Turismo literario, barrios de diseño, patrimonio 

arquitectónico, patrimonio UNESCO, Circuito musical, etc.)
○ Espacios (Galerías de Arte, Librerías, Restaurantes)
○ Clases, Cursos y Talleres (Pintura, Enogastronomía,, danza, artesanía, música y otros.)
○ Espectáculos (música, teatro calle, circo, etc.)

Experiencia Creativa de MUSICAUSTRAL Teatro del Lago
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FESTIVAL FLUVIAL EN LOS RÍOS
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FESTIVAL REC CONCEPCIÓN
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CARNAVAL CON LA FUERZA DEL SOL DE ARICA
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“RUTA DE LA CESTERÍA EN 
MIMBRE“, PORTUGAL
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Geoglifos, Región Arica y Parinacota

¿Cómo podemos diseñar experiencias 
turísticas si no sabemos con qué 
riquezas culturales contamos en 

nuestros territorios?



MAPEO DE ACTIVOS CULTURALES & CREATIVOS
PARA EXPERIENCIAS DE TURISMO

Mapear Activos para el Turismo 
Creativo es reconocer que la creatividad 
está presente en todas las comunidades 
y territorios

*Estudio realizado por Gustavo Soto y Ramón Reyes, año 2024

QUÉ SE HIZO

Se elaboró un levantamiento de activos 
creativos y culturales con potencial de ser 
empaquetados como experiencias turísticas 
creativas y culturales, identificados, 
caracterizados y clasificados, para 12 
territorios de Chile priorizados por la RNTC, 
Subsecretaría de Turismo y ChileCreativo.

CÓMO SE HIZO 

• Fuentes primarias: entrevistas grupales 
por territorio.

• Fuentes secundarias: catastros, registros, 
directorios. (1) Registro Nacional de 
Atractivos Turísticos de Sernatur; (2) 
Registro de Agentes Culturales, Artísticos y 
Patrimoniales 2021 Mincap y otras fuentes 
complementarias.

RESULTADOS

• Fichas territoriales 
• BBDD de activos con 20 
criterios 
• Arquitectura web
• Difusión de datos 
levantados

(Para revisar: 
https://redterritorioscreativos.chil
ecreativo.cl)

TERRITORIOS
Arica •  San Antonio • Valparaíso• Territorio Peñalolén Creativa • Barrio Bellas Artes, 

Santiago • O ́Higgins • Rengo • Ñuble • 
Concepción • Araucanía • Los Ríos • Frutillar • Magallanes 



MODELO DE GENERACIÓN DE VALOR

Recurso tangible o intangible que posea valor cultural, 
artístico o económico 

a) Tener potencial de contribución a las marcas 
territoriales

b) Tener potencial de ser empaquetado como 
experiencia turística creativa y cultural.

EXPERIENCIAS 
DE TURISMO 
CREATIVO Y 
CULTURAL



RESULTADOS CUANTITATIVOS

RECURSOS 
INTANGIBLES

RECURSOS 
TANGIBLES

79,7%

20,3%

Total activos para el turismo creativo 1,960

Bien Inmueble / 
Lugares y espacios

61,4%

Bien mueble / Objetos

7,6%

17,7%

Celebraciones

Expresiones, 
Relatos y 
Símbolos

Áreas y 
barrios

2,7%

10,7%



Artesanía Quinchamalí (foto Artesanías Chile)

Semanas Musicales Frutillar

Activos Intangibles:
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Activos Tangibles:

Ruta del Vino del Itata

RESULTADOS CUANTITATIVOS



"Las economías creativas 
contribuyen a la 

innovación de productos y 
servicios turísticos que 

crean experiencias únicas"

REPORT: “Impact of Creative Economies on the Future of Tourism in the APEC region”, 2025

Collaboration and Innovation in Tourism:
○  Impact: Promote the integration of creative industries into tourism, driving economic growth and 
creating jobs, leveraging the symbiosis between both industries.
○  Adoption Policy: Promote the integration of creative industries into tourism, leveraging the synergy 
between both sectors to foster dialogue and innovation.



MAPEO: FICHAS TERRITORIALES



HALLAZGOS GENERALES

DIFERENCIACIÓN TURISTA Y 
DEMANDA LOCAL

PRINCIPALES HALLAZGOS

● Potencial de proyectos de base tecnológica.
● Rol de los agentes en hacer el cruce para el diseño de 

experiencias turísticas creativas
● Destaca el rol de las cámaras y los gremios de turismo

● Población flotante de un territorio (por ejemplo, los estudiantes 
de las ciudades universitarias), para los turistas extranjeros 
(pueden estar más ligados al turismo de experiencia mainstream) 
y la demanda local (presente en territorios que forman parte de 
región más grande).

● Articulación con otros turismos: de experiencia, rural, de 
naturaleza.

● Ruralidad poco desarrollada y de alto valor.



● Se cuestionó la idea de un único "relato-identidad" 
para cada territorio.

● Diversidad de realidades dentro de un mismo 
territorio.

● En algunos territorios rurales o costas sucede que las 
identidades espontáneas y tradicionales se han 
mercantilizado. (Ej: Matanzas)

● Relato desprendido de las atracciones turísticas (Ej: 
Araucanía).

● Autenticidad de las experiencias e identidad
● Cuidar lo NO homogeneización de las experiencias

● Eventos masivos movilizan a turistas hacia los territorios, 
pero las ciudades tienen una capacidad de carga. Fiestas, 
celebraciones, conmemoraciones.
(Ej: Festival REC, Fluvial, Semanas Musicales de Frutillar)

● El riesgo de tratar el turismo creativo sin considerar el 
flujo de turistas. 
(Ej: Tapati, Festival de Viña del Mar,  Matanzas, etc.)

PRINCIPALES HALLAZGOS

DESAFÍO DE UN RELATO ÚNICO

EXTERNALIDAD POSITIVA DE EVENTOS

GENTRIFICACIÓN Y 
CAPACIDAD DE CARGA



¿QUÉ NECESITA TU TERRITORIO 
PARA POTENCIAR EL TURISMO 

CREATIVO Y CULTURAL?

menti.com (código 1219 7195)

http://menti.com


¡Gracias!
https://redterritorioscreativos.chilecreativo.cl
Mail: teresa@redterritorioscreativos.cl


